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Gliederung
Sportvereine stellen
1. Methode die Basis des
2. Bedeutung von Sponsoringleistungen Européiisclllwen
. rtm .
3. Betrachtung ausgewahlter Branchen Sportmodells dar
4. Wahrnehmung der Ersetzbarkeit In den iiber 86.000
5. Kritische Teilbranchen Sportvereinen in
6. Konsequenzen eines Werbeverbots Deutschland sind
24 Millionen
Mitgliedschaften
organisiert.
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Methode

Befragungszeitraum:
August bis September 2024

@ Insgesamt 2.494 Vereine zur Befragung
eingeladen

n=1.169 Sportvereine haben teilgenommen
(46,9% Antwortrate)
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Eingetragene
Sportvereine sind
gemeinnutzig. Sie

legen Wert auf

Gemeinschaft, Sport

fur Alle, und
organisieren

maldgeblich den
Kinder- und

Jugendsport in
Deutschland.
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Bedeutung von

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine

Wichtige
Einnahmequellen
stellen
Mitgliedsbeitrage,
offentliche Zuschusse,
aber auch
Sponsoringleistungen
Q Sponsoring:
<  Der Verein erhalt
Finanz- oder Sachmittel
von Unternehmen im
Austausch gegen eine

kommunikative
Leistung.
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60 % der Sportvereine in Deutschland finanzieren sich auch durch
Sponsoren. 42 % erhalten Sachleistungen durch Sponsoren.

Hat Ihr Verein in den Jahren 2022 oder 2023
Sponsoringleistungen erhalten?

39,6%

17,9%

I 4,2 %

. -
60,3%

m nein ® ja, Geld- und Sachleistungen m ja, nur Geldleistungen m ja, nur Sachleistungen

» Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 5
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Sponsoringeinnahmen (ohne Sachleistungen) machen
durchschnittlich 15 bis 16,5 % der Gesamteinnahmen aus.

100%

75%

50%

25%

0%

Anteil der Sponsoringgeldleistungen an den Gesamteinnahmen
(Basis: gesponsorte Vereine)

15,0% 16,5%
2022 2023

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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Die Streuung ist groR. Zahlreiche Vereine finanzieren sich zu

SPORTSPONSORING-ANBIETER  Institut flr Sportdkonomie und Sportmanagement

uber 30 % uber Sponsoring.

100%

75%

50%

25%

0%

Anteil der Sponsoringgeldleistungen an den Gesamteinnahmen
Mittelwerte und Standardabweichungen
(Basis: gesponsorte Vereine)

15,0% 16/5%
2022 2023

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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Ein Sportverein erhalt im Schnitt jahrliche Sponsoring-
leistungen im Wert von 8.000 € - bei steigender Tendenz.

Erhaltene Sponsoringleistungen
(Basis: alle Vereine)
7.500 € W 2022
5.060 € 5.448 € m 2023
5.000 €
5 386 € 2.966 €
o -
0€ -
In welcher Hohe hat |hr Verein Sponsoring- ~ Wie hoch schitzen Sie den finanziellen Gegenwert
Geldleistungen erhalten? aller Sachleistungen von Sponsoren fiir lhren
Verein?

» 12.03.26 VSA - Auswertung fiir Vereine 8



»

Sporthochschule Kéln ((( VS VEREINIGUNG

Deutsche
rmal

German Sport University Cologne

SPORTSPONSORING-ANBIETER

Prof. Dr. Christoph Breuer

Institut fir Sportékonomie und Sportmanagement

Ein gesponsorter Sportverein erhalt im Schnitt jahrliche
Sponsoringleistungen im Wert von 15.000 € - bei steigender Tendenz.

20.000 €

15.000 €

10.000 €

5.000 €

0€

8.391€ 9.035¢€

Erhaltene Sponsoringleistungen

(Basis: gesponsorte Vereine)

In welcher Hohe hat Ihr Verein Wie hoch schatzen Sie den
Sponsoring-Geldleistungen finanziellen Gegenwert aller
erhalten? Sachleistungen von Sponsoren fiir

lhren Verein?

m 2022

15.711 €
14.076 € m 2023

Gesamtsponsoringleistungen

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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Auch hier ist die Streuung grof3. Zahlreiche Vereine erhalten

jahrliche Sponsoringleistungen im Wert von tiber 40.000 €.

50.000 €
40.000 €
30.000 €
20.000 €
10.000 €

0€

Erhaltene Sponsoringleistungen
Mittelwerte und Standardabweichungen
(Basis: gesponsorte Vereine)

14.076 € 15711 €

9.035 €
- - e

In welcher Hohe hat Ihr Verein Wie hoch schiatzen Sie den Gesamtsponsoringleistungen
Sponsoring-Geldleistungen finanziellen Gegenwert aller
erhalten? Sachleistungen von Sponsoren fiir

lhren Verein?

m 2022
m 2023

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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Im Folgenden

Betrachtung werden jene

.o Branchen naher
ausgewahlter Branchen betrachtet, fir die
im politischen Raum
Werbeverbote
diskutiert werden.

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 11
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Von Bedeutung fiir Sponsoringleistungen sind insbesondere die
Branchen Getranke, Lebensmittel und Energie.

100%

75%

50%

25%

0%

Erhaltene Sponsoringleistungen nach Branchen

39,6%

34,4%
23,9% 23,2%
20,8%
° 14,0% 15,0% . .,
Getranke Lebensmittel Gllcksspiel Energie Verkehr &

(Sportwetten / Mobilitat
Lotto / Sonstige)

B Gesponsorte Vereine

| Alle Vereine

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine

12



Deutsche  ule Kiln <(—(‘VSA VEREINIGUNG Prof. Dr. Christoph Breuer

German Sport University Cologne

Deutsche
rmal

»

SPORTSPONSORING-ANBIETER  Institut flr Sportdkonomie und Sportmanagement

Bier-, Limonaden- und sonstige Sponsoren uberwiegen in der
Getrankebranche.

100%

75%

50%

25%

0%

Erhaltene Sponsoringleistungen in der Getrankebranche
nach Teilbranchen

B Vereine mit Sponsor aus der

9 39, 76,2% Getrankebranche
,270
59,4% W gesponsorte Vereine
27,4% 26,5% 23.5% 30,2% alle Vereine
Bier Alkoholische Limonaden Sonstige: z.B.
g
Getranke auler Bier Mineralwasser

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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In Bezug auf die Hohe der Leistungen sind die Branchen Bier
und sonstige (z.B. Mineralwasser) besonders relevant.

Hohe an Geld- & Sachleistungen aus der Getrankebranche
(Basis: gesponsorte Vereine)
250 € 991 € m 2022
187 € m 2023
200 € 159€ 164 €
150 €
100 €
53 € 68 €
e EE
0€ N
Bier Alkoholische Getranke Limonaden Sonstige, z.B.
auler Bier Mineralwasser
Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 14
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Einige Vereine erhalten 5- bis 10-fach hohere Leistungen aus
diesen Branchen als der Durchschnitt.

Hohe an Geld- & Sachleistungen aus der Getrankebranche
Mittelwerte und Standardabweichungen
5 000 € (Basis: gesponsorte Vereine)
m 2022
1.500 €
m 2023
1.000 €
500 €
187 € 221 € 159 € 164 €
16 € 22¢€ 53€ 68€
Bier Alkoholische Getranke Limonaden Sonstige, z.B.
auller Bier Mineralwasser
Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 15
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Der Lebensmittel-Einzelhandel dominiert den Bereich
Lebensmittel.

100%

75%

50%

25%

0%

Erhaltene Sponsoring-Leistungen in der Lebensmittelbranche

35,7%

539 16,4%
7 5,6%
| s

Milch-, Fleisch- Schokolade, Eis,
& Fisch- Gummibarchen,
produkte  Knabbergeback

nach Teilbranchen

59,6%
27,1%
0,5%
9,3%
: 4,8%,79 l
[ | -
weitere Fast Food & Lebensmittel-

Lebensmittel Lieferdienste einzelhandel

B Vereine mit Sponsor aus der
Lebensmittelbranche

W gesponsorte Vereine

alle Vereine

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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aus dem Lebensmittel-Einzelhandel — bei steigender Tendenz.

250 €
200 €
150 €
100 €
50 €
0€

Hohe an Geld- & Sachleistungen aus der Lebensmittelbranche

(Basis: gesponsorte Vereine)

48€ o/ € 43€ 52€
mEl = mE ==
= 0 S
Milch-, Fleisch- Schokolade, Eis, weitere Fast Food &
& Fischprodukte Gummibarchen, Lebensmittel Lieferdienste

& Knabbergeback

230 € m 2022

I m 2023

Lebensmittel-
einzelhandel

201 €

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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Einige Vereine erhalten 8- bis 10-fach hohere Leistungen aus
dieser Branchen als der Durchschnitt.

Hohe an Geld- & Sachleistungen aus der Lebensmittelbranche
Mittelwerte und Standardabweichungen
(Basis: gesponsorte Vereine)
2.500 €
2.000 € w2022
m 2023
1.500 €
1.000 €
500 € 201 €230 €
48 € 57 € 17€ 25¢€ 43€ 52 €
oe 17¢ 3¢ e 8€ 9€ m
Milch-, Fleisch- Schokolade, Eis, weitere Fast Food & Lebensmittel-
& Fischprodukte Gummibarchen, Lebensmittel Lieferdienste einzelhandel
& Knabbergeback
Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 18
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Lotto-Sponsoren dominieren in der Gliicksspielbranche.
Sportwettenanbieter spielen eine untergeordnete Rolle.

100%

75%

50%

25%

0%

Erhaltene Sponsoring-Leistungen in der Glicksspielbranche

nach Teilbranchen

66,8%
16,5% 20,0%
|
Sportwetten Lotto Glicksspielanbieter

B Vereine mit Sponsor aus der
Gllcksspielbranche

W gesponsorte Vereine

alle Vereine

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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Auch in finanzieller Hinsicht dominieren Lotto-Anbieter das
Sponsoring aus der Gliicksspielbranche.

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine

Hohe an Geld- & Sachleistungen aus der Glicksspielbranche
(Basis: gesponsorte Vereine)

100 € m 2022

76 € m 2023
75 € 67 €
50 €

31¢€
0€ I s
Sportwetten Lotto Sonstige Gllicksspielanbieter
20
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wenn man die Gesamtverteilung beriicksichtigt.

Hohe an Geld- & Sachleistungen aus der Glicksspielbranche
Mittelwerte und Standardabweichungen
200 € (Basis: gesponsorte Vereine)
m 2022
600 €
m 2023
400 €
200 €
8[€ 7€ 61€ 74< 31¢€ 22€
0€ B —
Sportwetten Lotto Sonstige Gllicksspielanbieter
Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 21
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Energieversorger dominieren die Sponsoren aus der
Energiebranche.

100%

75%

50%

25%

0%

Erhaltene Sponsoring-Leistungen in der Energiebranche
nach Teilbranchen

B Vereine mit Sponsor aus der

81,9% .
’ Energiebranche
W gesponsorte Vereine
alle Vereine
19,0%
11,1% 15,2% 7,3%
2,6% . 3,5% . 7 1,7%
— | - —
Fossile Brennstoffe Erneuerbare Energieversorger Sonstige
(z.B. Tankstellen, Energien (z.B. Stadtwerke) Energietrager

Gas, Ol, Kohle)

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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Dies gilt auch in Bezug auf den finanziellen Wert der

Leistungen.

300 €
250 €
200 €
150 €

100 €
50€ 32€ 30¢

0€ .

Tankstellen, Gas, Ol,
Kohle)

Fossile Brennstoffe (z.B.

Hohe an Geld- & Sachleistungen aus der Energiebranche

(Basis: gesponsorte Vereine)

m 2023
m 2022

263 €

191 €

22€ 13¢ 3€ 1€
N e

Erneuerbare Energien

Energieversorger (z.B.
Stadtwerke)

Sonstige Energietrager

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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Fossile Brennstoffe libertreffen die erneuerbaren Energien,
erneuerbare Energien legen aber stark zu.

Hohe an Geld- & Sachleistungen aus der Energiebranche
Mittelwerte und Standardabweichungen
Losoe (Basis: gesponsorte Vereine)
1.000 € w2022
m 2023
750 €
500 €
263 €
0e 30€ 32€ 13€  22¢€ == -
1€ 3€
0 ol [ ]
Fossile Brennstoffe (z.B.  Erneuerbare Energien Energieversorger (z.B.  Sonstige Energietrager
Tankstellen, Gas, Ol, Stadtwerke)
Kohle)
Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 24
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Die Automobilbranche dominiert den Bereich Verkehr &
Mobilitat.

100%

75%

50%

25%

0%

Erhaltene Sponsoring-Leistungen in der Verkehrs- &

80,3%

12,0%
[

Autohandler/
-hersteller/
-zulieferer

Mobilitatsbranche nach Teilbranchen

W Vereine mit Sponsor aus
der Verkehrs- &
Mobilitatsbranche

W gesponsorte Vereine

o 14,9%

7,4% 6,7% .

" 1,1% " 1,0% 2,2% alle Vereine
— o

Flughafen/Airlines OPNV/Bahn Sonstige

Verkehrsmittel

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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Die Sponsoringleistungen der Automobilbranche sind doppelt
so groR wie die von OPNV/Bahn.

Geld- & Sachleistungen aus der Verkehrs- & Mobilitatsbranche
(Basis: gesponsorte Vereine)
141 € 2022
150 € 128 € u
m 2023
100 €
65€ 65€
- I I
14€ 16€
4 € 4 €
e BANNRAS —
Autohandler/-hersteller/ Flughafen/Airlines OPNV/Bahn Sonstige Verkehrsmittel
-zusteller
Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 26
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Allerdings haben einige Sponsoringleistungen durch
OPNV/Bahn einen héheren Wert als die der Automobilbranche.

Geld- & Sachleistungen aus der Verkehrs- & Mobilitatsbranche
Mittelwerte und Standardabweichungen
(Basis: gesponsorte Vereine)
1.500 €
1.250 € m 2022
1.000 € m 2023
750 €
500 €
250 € 128€ 141 ¢€ 65€ 65€
14€ 16€
e . te A s s e
Autohandler/-hersteller/ Flughdfen/Airlines OPNV/Bahn Sonstige Verkehrsmittel
-zusteller
Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 27
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Wahrnehmung der
Ersetzbarkeit von
Sponsoringleistungen

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 28 L
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ersetzen?
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Uber 50 % der Vereine hilt ihre erhaltenen Sponsoringleistung-
en durch die Bier- & Alkoholbranche fiir (eher) nicht ersetzbar.

Erhaltene Leistungen aus der Getrankebranche durch andere
Branchen ersetzbar?

Bier 43,9% 15,5%
Alkoholische Getranke
. 53,4% 13,9%
auller Bier
Limonaden 35,3% 9,9%
Sonstige, z.B. Mineralwasser 34,8% 14,1%
0% 25% 50% 75% 100%

W eher nein MW nein

» Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 29
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German Sport University Cologne

2/3 der Vereine hélt ihre erhaltenen Sponsoringleistungen

durch die Fast Food-/Lieferdienstbranche fiir nicht ersetzbar.

Erhaltene Leistungen aus der Lebensmittelbranche durch andere
Branchen ersetzbar?

Milch-, Fleisch- & Fischprodukte
Schokolade, Eis, Gummibarchen & Knabbergeback
weitere Lebensmittel
Fast Food & Lieferdienste
Lebensmitteleinzelhandel 42.2% 9.4%
0% 25% 50% 75% 100%
B eher nein M nein
Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 30
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100 % der Vereine halt ihre erhaltenen Sponsoringleistungen
durch Sportwettenanbieter fiir (eher) nicht ersetzbar.

Erhaltene Leistungen aus der Glicksspielbranche durch andere
Branchen ersetzbar?

Sportwetten 79,7% 20,3%
Lotto 49,4% 10,0%
Sonstige Gliicksspielanbieter 50,3% 32,9%

0% 25% 50% 75% 100%

W eher nein MW nein

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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Uber 50 % der Vereine hilt ihre erhaltenen Sponsoringleistungen
durch Anbieter fossiler Brennstoffe fiir (eher) nicht ersetzbar.

Fossile Brennstoffe (Tankstellen, Gas, Ol, Kohle)
Erneuerbare Energien
Energieversorger (z.B. Stadtwerke)

Sonstige Energietrager

Erhaltene Leistungen aus der Energiebranche durch andere
Branchen ersetzbar?

43,8% 7,8%
51,1% 12,3%
49,3% 14,0%

77,1% 22,9%

0% 25% 50% 75%

W eher nein MW nein

100%

Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine
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German Sport University Cologne

2/3 der Vereine hélt ihre erhaltenen Sponsoringleistungen
durch die Automobilbranche fiir (eher) nicht ersetzbar.

Erhaltene Leistungen aus der Verkehrs- & Mobilitatsbranche
durch andere Branchen ersetzbar?

Autohandler/-hersteller/-zulieferer
Flughafen/Airlines | I Y. /-
OPNV/Bahn
Sonstige Verkehrsmittel | ENENGNGTINEEEEEEEEY
0% 25% 50% 75% 100%
B eher nein M nein
Nichtprofessioneller Sport: Sportvereine 33
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German Sport University Cologne I

Im Folgenden
werden jene
o o o Teilbranchen naher
Kritische Teilbranchen betrachtet, fir die
im politischen Raum
Werbeverbote
diskutiert werden.
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Kritische Teilbranchen

Branche Kritische Teilbranchen

Getranke Bier
Alkoholische Getranke aufSer Bier
Limonaden
Lebensmittel Schokolade, Eis, Gummibarchen, Knabbergeback
Fast Food & Lieferdienste
Glicksspiel Sportwetten
Lotto
Sonstiges Gliicksspiel
Energie Fossile Brennstoffe
Verkehr und Mobilitat Autohandler/-hersteller/-zulieferer

Flughafen/Airlines
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Vereine mit Sponsoren aus kritischen Branchen erhalten im Mittel
Leistungen in Hohe von 1.600 € pro Jahr aus diesen Branchen.

Gesamteinnahmen aus kritischen Branchen
m 2022
2.000 € w2023
1.637 €
1500 € 1434 €
1.000 €
554 € 632 €
o - -
0€
gesponsorte Vereine Vereine mit Sponsoringleistungen aus kritischen
Bereichen
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Ein Teil der Vereine erhalt Sponsoringleistungen aus kritischen
Branchen in Hohe von mehr als 4.000 € pro Jahr.

Gesamteinnahmen aus kritischen Branchen

m 2022
5.000 € W 2023
4.000 €
3.000 €

e EE
gesponsorte Vereine Vereine mit Sponsoringleistungen aus kritischen
Bereichen
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Blickt man nur auf die kritischen Teilbranchen, so ist die
Getrankebranche am bedeutsamsten.

Einnahmen aus kritischen Teilbereichen
(Basis: gesponsorte Vereine)

.. 256 €
Getrin ke an Che e LISu—— | €
_ 25€
Lebensmittelbranche [ 34 €
106 €
Gliicksspielbranche | 105 €
_ 31€
Energiebranche R 33 €
o 131 €
Verkehrs- & Mobiltatsbranche L 5
0€ 50 € 100 € 150 € 200 € 250 € 300 €

m 2022 m2023

350 €
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Dies gilt auch unter Berlicksichtigung der Gesamtverteilung.

Einnahmen aus kritischen Teilbereichen
Mittelwerte und Standardabweichungen
(Basis: gesponsorte Vereine)

) 256/€
Getrénkebranche | — 311 €
_ 25 €
Lebensmittelbranche 34
o 106 €
Glucksspielbranche [EEE105€
31€

Energiebranche [§33¢

131 €
Verkehrs- & Mobilitdtsbranche . 145 €

0€ 200 € 400 € 600 € 800 € 1.000€ 1.200€ 1.400€ 1.600¢€
m 2022 m2023
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Die Leistungen aus kritischen Teilbranchen der Getrankeindustrie sind fast
so groR wie die aus allen anderen kritischen Teilbranchen zusammen.

Einnahmen aus kritischen Teilbereichen
Mittelwerte und Standardabweichungen
(Basis: Vereine mit Sponsoren aus kritischen Branchen)

648 €
Getrinkebranche | R I I..u— 135 €
_ 68 €

Lebensmittelbranche . 91 €

286 €

Gliicksspielbranche | 753 €
80 €
Energiebranche R 86 €

o 353 €
Verkehrs- & Mobilitdtsbranche [ 300 €
0€ 200 € 400 € 600 € 800 € 1.000 €

m 2022 m2023
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Allerdings erhalten zahlreiche Vereine auch hohe Sponsoringleistungen aus der
Gliicksspielbranche und kritischen Teilbranchen des Bereichs Verkehr & Mobilitat.

Einnahmen aus kritischen Teilbereichen
Mittelwerte und Standardabweichungen

(Basis: Vereine mit Sponsoren aus kritischen Branchen)
648 €

Getrankebranche | — 788 €

Lebensmittelbranche [ og1e
Gliicksspielbranche | EER-—283-€
Energiebranche R see
Verkehrs- & Mobilitatsbranche - 390-€

0€ 500 € 1.000 € 1.500 € 2.000 € 2.500 € 3.000 €

m 2022 m2023
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Konsequenzen von
Werbeverboten
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T T T
42

=Y

Was wirde bei
einem Werbeverbot
passieren?
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Jede 10 % Riickgang der Sponsoringleistungen aus kritischen Branchen fiihren zu
- 8 % Rickgang der gesamten Sponsoringleistungen,

- 2,3 % Riickgang der gesamten Einnahmen,

- 4 % Rickgang der Ausgaben.

Dadurch schreiben aber nicht wesentlich mehr Vereine einen Jahresverlust.
(Basis: Vereine mit Leistungen aus diesen Branchen)

Mittelwerte aller gesponsorten Mittelwerte von Vereinen mit
Vereine Sponsoringleistungen aus
kritischen Bereichen
Sponsoringelastizitat 0,45 0,80
Einnahmeelastizitat 0,12 0,23
Ausgabenelastizitat 0,25 0,40
Verlustelastizitat 0,0005 0,0005
12.03.26 VSA - Auswertung fiir Vereine
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Jahrliche Mitgliedsbeitrage waren im Mittel um 8 bis 12 €, in einigen
Fallen aber auch um 40 € pro Mitglied zu erh6hen, um den Wegfall
von Sponsoringleistungen aus kritischen Branchen zu kompensieren.

Kompensation lber Beitragsanpassungen pro Mitglied

m 2022
50 € m 2023
40 €
30€
20€

sle 12 €
§ I

Vereine mit Sponsoringleistungen aus kritischen Bereichen
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