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SOZIODEMOGRAPHIE: SPONSOREN TREFFEN BEIM BASKETBALL AUF EINE m
GROSSE ZIELGRUPPE MIT HOHEM BILDUNGSNIVEAU

In Deutschland interessieren sich 18,14 Mio. Menschen und damit 26% Volke:, Hauntschule
der Bevolkerung ab 14 Jahren fiir Basketball. ohne abgeschlossene
4,03 Mio. (6%) interessieren sich sogar ganz besonders fiir den Sport. Berufsausbldung

Frauen bilden ein Drittel der Basketballinteressierten.

Basketballinteressierte Menschen verfiigen im Vergleich zur

Gesamtbevalkerung iber ein leicht erhohtes Bildungsniveau: wahrend Abgeschlossenes Volks-, Hauptschule mit
nur 21% der Gesamtbevdlkerung ein abgeschlossenes P L G i
Hochschulstudium vorweisen, sind es bei den besonders

Basketballinteressierten 28,3%.

Abitur, Hochschulreife

ohne abgeschlossenes Hohere Schule ohne
B (Fach-) Abitur
= Mannlich Hochschulstudium
Weiblich
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TRENDAUSWERTUNG: DIE ENTWICKLUNG DER LETZTEN JAHRE ZEIGT EIN
STEIGENDES INTERESSE AM BASKETBALL

VA

40%
30%
26%
24% _— ® 26%
0 23% % 0
22% —— 22% M
20%
10%
4,8% 51% 9
9 4,4% ' 4,6% ' 5% g (%
4,0% - —— PN ——— ———
0%
2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026
=@==|nteressierte  ==@==Besonders Interessierte

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026



DAS ALTER DER INTERESSIERTEN IM BLICK: BASKETBALLINTERESSIERTE SIND m
EINE JUNGE ZIELGRUPPE
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SOZIODEMOGRAPHIE: BASKETBALLINTERESSIERTE HABEN EIN m
VERGLEICHSWEISE HOHES HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN

Die Basketballinteressierten sind in nahezu allen beruflichen Feldern
vertreten. Ein GroRteil arbeitet in kaufmannischen Berufen. Auch die
Bereiche Bauwesen und Management sind iiberdurchschnittlich stark

vertreten.

Das monatliche Haushaltsnettoeinkommen der Zielgruppe ist hoher als das

durchschnittlichen Haushaltsnettoeinkommen der Gesamtbevdlkerung.
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026
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INTERESSEN UND VORLIEBEN: EINE VIELSEITIG INTERESSIERTE ZIELGRUPPE m
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026

Basketballinteressierte Personen weisen ein besonders breites
Interessensspektrum auf. Ein vergleichsweise hohes Interesse
besteht bspw. an Sport und Musik. Auch Natur- und Umweltschutz,
Politik und Wirtschaftsthemen sind fiir die Zielgruppe von
hervorzuhebender Bedeutung.

Informationsinteresse fiir...

Sport
Musik
Natur- und Umweltschutz

Politik

Wirtschaftsthemen/-fragen

%

o

20 40 60 80 100

W Interessierte W Besonders Interessierte



AKTIVITAT UND INNOVATIONSORIENTIERUNG: DIE BASKETBALLINTERESSIERTEN Q/(A
SIND SPORTLICH UND INNOVATIV
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Als aktive Sportler*innen zéhlen sie zu , 46
Allroundern und sind sehr aktiv. 40
22,5
Die Zielgruppe der Basketballinteressierten ist 20
zudem im Vergleich zur Gesamtbevdlkerung
vermehrt Innovator und Trendsetter. 0
. Allround-Sportler*innen
50
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FREIZEIT: DIE ZIELGRUPPE BESUCHT REGELMASSIG
SPORTVERANSTALTUNGEN UND BETATIGT SICH SPORTLICH
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Zu einer Sportveranstaltung gehen* Interesse an herausragenden  Leute, denen korperliche Fitness sehr Aktiv- und Sporturlaub
Sportveranstaltungen wichtig ist
* Besuche ich regelmaBig/gelegentlich
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VA

Das Event- und Bewegungsinteresse
der Zielgruppe ist stark ausgepragt.
Basketballinteressierte gehen
vergleichsweise gerne zu
Sportveranstaltungen. [hnen ist
korperliche Fitness wichtig. Die
Zielgruppe interessiert sich im
Vergleich zur Gesamtbevolkerung in
besonderem Male fiir andere
Sportarten. Im Vordergrund stehen
FuBball, Fahrrad fahren,
Leichtathletik, Joggen und diverse
Wintersportarten, wie bspw. Ski-
Abfahrtslauf.



NACHHALTIGKEIT IM FOKUS: BASKETBALLINTERESSIERTE LEBEN m
UBERDURCHSCHNITTLICH NACHHALTIG

Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei Konsumentscheidungen..
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Ich lebe nachhaltig, um Umwelt und Ressourcen zu schonen

Im Vergleich zur Gesamtbevadlkerung achten

Basketballinteressierte bei Konsumentscheidungen eher auf "

Nachhaltigkeit. . " 302 284
28,4% der Basketballinteressierten leben nachhaltig, um 20
Umwelt und Ressourcen zu schonen. -
0
%
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EHRENAMT: BASKETBALLINTERESSIERTE ENGAGIEREN SICH EHRENAMTLICH m

UND SIND POLITISCH AKTIV
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Bin unentgeltlich und ehrenamtlich tatig, in einer Birgerinitiative, einem

Ich nehme aktiv am politischen Leben teil

Sportverein, einer sozialen Organisation oder Ahnlichem
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BASKETBALLINTERESSIERTE ALS KONSUMENTEN: IN DER ZIELGRUPPE FINDEN m
SICH BESTIMMTE ATTRAKTIVE KAUFERTYPOLOGIEN WIEDER
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BASKETBALLINTERESSIERTE ALS KONSUMENTEN: HOHE VOA
AUSGABEBEREITSCHAFT FUR HOBBYS UND FREIZEITBESCHAFTIGUNGEN

80

Die Ausgabebereitschaft der Zielgruppe fiir Sport, technische

6 67
b °| . 46 % - 45
Gerate und Autos ist gegeniiber der Gesamtbevolkerung erhoht. Der 40 34 % . %
Konsumstil und die Kaufertypologie der Basketballinteressierten "
spiegelt ein dhnliches Bild wider - sie geben mehr Geld fiir Marken 20
und ,das Beste vom Besten” aus. Beim Kauf neuer Sportkleidung
0

bevorzugen sie hochwertige Marken.

% Kleidung Sport Hobbys Reisen Handy, Smartphone
: . : 344
Es gibt unverwechselbare, starke Marken, die wirklich eindrucksvoll sind 409 445
: . e o 21
Es gibt Produkte, da bin ich bereit, flir das Beste vom Besten richtig viel Geld auszugeben 263 285
: : : . : : 4.1
Bei Sportbekleidung bevorzuge ich hochwertige Marken wie Odlo oder Adidas 338 367
% 0 8 10 15 20 25 30 33 40 45
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ZUSAMMENFASSUNG DER ERGEBNISSE m

= Basketball erreicht in Deutschland eine groRe und attraktive Zielgruppe: Rund 18,1 Millionen Menschen interessieren sich
flir Basketball, davon 4 Millionen besonders. Die Zielgruppe ist liberdurchschnittlich jung, gut gebildet und verfiigt iiber ein
vergleichsweise hohes Haushaltsnettoeinkommen. Frauen stellen rund ein Drittel der Basketballinteressierten.

= Basketballinteressierte zeichnen sich durch ein breites Interessensspektrum aus. Die Zielgruppe besucht regelmaRig
Sportveranstaltungen, legt groRen Wert auf korperliche Fitness und zeigt ein starkes Interesse an weiteren Sportarten sowie
an Aktiv und Sporturlauben. Damit bietet Basketball Sponsoren Zugang zu einer engagierten und erlebnisorientierten
Community.

= Basketballinteressierte weisen eine hohe Marken- und Qualitatsorientierung auf, geben liberdurchschnittlich viel Geld fiir
Sport, Hobbys, Reisen, Kleidung und technische Produkte aus und sind bereit, fiir hochwertige Angebote mehr zu bezahlen.
Gleichzeitig finden sich in der Zielgruppe liberdurchschnittlich viele mobile Kosmopoliten sowie qualitatsorientierte
Konsumenten.

=  Fiir Sponsoren bietet Basketball damit Zugang zu einer groBen, kaufkraftigen, aktiven und innovationsorientierten
Zielgruppe, die Sport intensiv lebt, offen fiir neue Produkte ist und eine hohe Affinitat zu starken Marken besitzt.
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