AWA SPORTPROFILE 2026:
Leichtathletik

Die Besonderheiten der Leichtathletikinteressierten in
Deutschland

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2026
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre (70,03 Mio.)

Vereinigung
Sportsponsoring-
AnbietereV.

Fotocredits: DLM



SOZIODEMOGRAPHIE: SPONSOREN TREFFEN BEIM LEICHTATHLETIK AUF EINE m
GROSSE ZIELGRUPPE MIT ABGESCHLOSSENEM STUDIUM

In Deutschland interessieren sich 27,44 Mio. Menschen und damit 39% Volks-, Hauptschule
der Bevdlkerung ab 14 Jahren fiir Leichtathletik. R v

8,47 Mio. (12%) interessieren sich sogar ganz besonders fiir den Sport.
Frauen bilden 47% der Zielgruppe.

LelchtathIe’qklnteres§|erte yerfugfen im V.erglelch zur ) Abgeschiossenes T
Gesamtbevdlkerung iiber ein erhohtes Bildungsniveau. Wahrend nur (Fach-) abgeschlossener
Hochschulstudium Berufsausbildung

21% der Gesamtbevolkerung ein abgeschlossenes Hochschulstudium
vorweisen, sind es bei der Zielgruppe 29,4%.

Abitur, Hochschulreife

ohne abgeschlossenes Hohere Schule ohne
= Minnlich (Fach-) Abitur
47% Hochschulstudium
53% Weiblich
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SOZIODEMOGRAPHIE: LEICHTATHLETIKINTERESSIERTE VERFUGEN UBER EIN m
VERGLEICHBARES HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN WIE DIE

GESAMTBEVOLKERUNG

Die Leichtathletikinteressierten sind in nahezu allen beruflichen Feldern
vertreten. Ein Grofteil arbeitet in kaufmannischen Berufen. Auch
padagogische Berufe und Bauwesen sind iiberdurchschnittlich stark
vertreten.

Das monatliche Haushaltsnettoeinkommen der Zielgruppe ist vergleichbar
mit dem durchschnittlichen Haushaltsnettoeinkommen der
Gesamtbevdlkerung.

20%

15%
10%
5%
0%

Betriebswirtschaft, Volkswirtschaft,  Erziehung, Padagogik, Lehrmethoden Bauwesen, Bauwirtschaft
kaufmannische Fragen

Gesamtbevolkerung
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026
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INTERESSEN UND VORLIEBEN: EINE VIELSEITIG INTERESSIERTE ZIELGRUPPE m

Sehr breites Leichtathletikinteressierte Personen weisen ein besonders breites
SIS E L Interessensspektrum auf. Ein vergleichsweise hohes Interesse
besteht bspw. an Sport und Politik. Auch Natur- und Umweltschutz,
Gesunde Ernahrung und lokale Ereignisse sind fiir die Zielgruppe

von hervorzuhebender Bedeutung.
Sehr enges

Breites Interessenspektrum
Interessenspektrum

Informationsinteresse fr...

Natur- und Umweltschutz

Gesunde Erndhrung und Lebensweise

Durchschnittliches
Enges Interessenspektrum

Interessenspektrum Lokale Ereignisse, Geschehen am Ort
Sport
Politik
0 20 40 60 80 100
%
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AKTIVITAT UND INNOVATIONSORIENTIERUNG: DIE

LEICHTATHLETIKINTERESSIERTEN SIND SPORTLICH UND INNOVATIV

Als aktive Sportler*innen zahlen sie zu
Allroundern und sind sehr aktiv.

40

Die Zielgruppe der Leichtathletikinteressierten
sind zudem im Vergleich zur Gesamtbevdlkerung

vermehrt Innovatoren und Trendsetter.

Sehr Aktive
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Durchschnittlich
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026

Gesamtbevolkerung

%

7,6

Innovatoren
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FREIZEIT: DIE ZIELGRUPPE BESUCHT REGELMASSIG
SPORTVERANSTALTUNGEN UND BETATIGT SICH SPORTLICH
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Zu einer Sportveranstaltung gehen* Interesse an herausragenden  Leute, denen korperliche Fitness sehr Aktiv- und Sporturlaub
Sportveranstaltungen wichtig ist

* Besuche ich regelmaBig/gelegentlich
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Das Event- und Bewegungsinteresse
der Zielgruppe ist stark ausgepragt.
Leichtathletikinteressierte gehen
vergleichsweise gerne zu
Sportveranstaltungen. lhnen ist
korperliche Fitness wichtig. Die
Zielgruppe interessiert sich im
Vergleich zur Gesamtbevolkerung in
besonderem Male fiir andere
Sportarten. Im Vordergrund stehen
(Beach)Volleyball, Basketball,
FuBball und Handball sowie
Wintersport und Automobil- und
Motorradsport.



NACHHALTIGKEIT IM FOKUS: LEICHTATHLETIKINTERESSIERTE

BERUCKSICHTIGEN EHER NACHHALTIGKEIT IN IHREN KONSUMENTSCHEIDUNGEN

Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei Konsumentscheidungen..

Stufe 4, eine grofRe Rolle
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Ich lebe nachhaltig, um Umwelt und Ressourcen zu schonen

Im Vergleich zur Gesamtbevadlkerung achten

Leichtathletikinteressierte bei Konsumentscheidungen eher -

auf Nachhaltigkeit. 10 0
. e . 26,1
38,3% der besonders Leichtathletikinteressierten leben 30 '
nachhaltig, um Umwelt und Ressourcen zu schonen. fg
0
%
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026
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EHRENAMT: LEICHTATHLETIKINTERESSIERTE ENGAGIEREN SICH m
EHRENAMTLICH UND SIND POLITISCH AKTIV

Bin unentgeltlich und ehrenamtlich tatig, in einer Biirgerinitiative, einem lch nehme aktiv am politischen Leben teil
Sportverein, einer sozialen Organisation oder Ahnlichem
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KUNSTLICHE INTELLIGENZ: LEICHTATHLETIKINTERESSIERTE SIND

UBERDURCHSCHNITTLICH KI-INTERESSIERT

Interesse an Kl
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Gesamtbevolkerung M Interessiert W Besonders Interessiert

66% der besonders Leichtathletikinteressierten interessieren sich fiir
Kiinstliche Intelligenz und KI-Programme. Ein Fiinftel der Zielgruppe
hat sogar ein besonderes Interesse.

Dabei nutzen Leichtathletikinteressierte Kl groBtenteils als
Informationsquelle.

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026

KI-Anwendungsfalle

Bei privaten Problemen oder Fragen, z.B. fiir . 2
Beziehungstipps, bei Liebeskummer, Einsamkeit ’

Als Inspirationsquelle fiir Geschenkideen, . 9
Bastelideen, Rezepte, Filme oder Blicher °

Fir die Alltagsorganisation, z.B. Terminplanung, )
Aufgabenverwaltung (To-Do-Listen usw.) - 0

Fir die Erstellung oder Bearbeitung von Bildern - 13%

Bei gesundheitlichen Problemen, fiir die Diagnose )
von Krankheiten - 11%

Um komplexe Inhalte zusammenzufassen und sich
hete e I
verstandlich erkldaren zu lassen
Zum Verfassen oder Uberarbeiten von Reden, Texten _ 29
oder anderen schriftlichen Arbeiten °
Als Informationsquelle, um Antworten auf konkrete _ 49,
Fragen zu bekommen °
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LEICHTATHLETIKINTERESSIERTE ALS KONSUMENTEN: IN DER ZIELGRUPPE m
FINDEN SICH BESTIMMTE ATTRAKTIVE KAUFERTYPOLOGIEN WIEDER
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Mobile Kosmopoliten TAPs (Technically advanced persons) Uberwiegend qualitatsorientierte Konsumenten
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LEICHTATHLETIKINTERESSIERTE ALS KONSUMENTEN: HOHE
AUSGABEBEREITSCHAFT FUR GUTE ERNAHRUNG UND REISEN

80
. . . . .. 60 51 °° =
Die Ausgabebereitschaft der Zielgruppe fiir gute Ernahrung, Sport 4y 4546
und Reisen ist gegeniiber der Gesamtbevolkerung erhoht. Der 40 34
Konsumstil und die Kaufertypologie der Leichtathletikinteressierten " 2/
spiegelt ein dhnliches Bild wider - sie geben mehr Geld fiir Marken 20
und ,das Beste vom Besten” aus. Beim Kauf neuer Sportkleidung
. . O
bevorzugen SIe hochwertlge Marken. o, GuteErndhrung, Sport Kleidung Reisen
gutes Essen
Es gibt unverwechselbare, starke Marken, die wirklich eindrucksvoll sind S 369

|

38/4

Es gibt Produkte, da bin ich bereit, flir das Beste vom Besten richtig viel Geld auszugeben _20'9222213
Bei Sportbekleidung bevorzuge ich hochwertige Marken wie Odlo oder Adidas 7o 20 4 388
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Gesamtbevolkerung W [nteressierte W Besonders Interessierte

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026
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ZUSAMMENFASSUNG DER ERGEBNISSE m

= Rund 27,4 Millionen Menschen interessieren sich fiir Leichtathletik, davon 8,5 Millionen besonders stark. Die Zielgruppe ist
nahezu gleichmaBig zwischen Mannern und Frauen verteilt und verfiigt iiber ein iberdurchschnittliches Bildungsniveau.
Leichtathletikinteressierte zeichnen sich durch ein besonders breites Interessenspektrum aus.

= Die Zielgruppe ist besonders aktiv, treibt haufig selbst Sport und zahlt iiberdurchschnittlich oft zu Allroundsportlern,
Innovatoren, Trendsettern und Early Adopters. Leichtathletikinteressierte besuchen regelmaRig Sportveranstaltungen,
legen groBen Wert auf korperliche Fitness und interessieren sich fiir zahlreiche weitere Sportarten.

= Leichtathletikinteressierte weisen eine iiberdurchschnittliche Marken- und Qualitatsorientierung auf. Gleichzeitig finden
sich in der Zielgruppe tiberdurchschnittlich viele mobile Kosmopoliten und qualitatsorientierte Konsumenten, die bereit
sind, fir hochwertige Produkte und starke Marken mehr zu investieren.

= Fiir Sponsoren bietet Leichtathletik damit Zugang zu einer groBen, aktiven und gesellschaftlich engagierten Zielgruppe, die
Gesundheit, Nachhaltigkeit und Innovation verbindet und gleichzeitig eine hohe Affinitat zu hochwertigen Marken und
Erlebnissen aufweist.
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