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SOZIODEMOGRAPHIE: SPONSOREN TREFFEN BEIM MOTORRADSPORT AUF EINE m
GROSSE ZIELGRUPPE MIT ABGESCHLOSSENER BERUFSAUSBILDUNG

In Deutschland interessieren sich 10,01 Mio. Menschen und damit 14% T
. . 0IKS-, Fauptschuie

der Bevolkerung ab 14 Jahren fiir den Motorradsport. ohneabgescpmossene

2,77 Mio. (4%) interessieren sich sogar ganz besonders fiir den Sport. Berufsausbildung

Frauen bilden knapp ein Fiinftel der Zielgruppe.
Das Bildungsniveau der Zielgruppe unterscheidet sich leicht von dem

der Gesamtbevodlkerung. Wahrend sich unter den Abgeschlossenes Volks-, Hauptschule mit
. . . (Fach-) abgeschlossener
Motorradsportinteressierten mehr Personen mit abgeschlossener Hochschulstudium Berufsaushildung

Berufsaushildung befinden, ist der Wert bei Abitur und
abgeschlossenem Studium etwas niedriger.

19%

Abitur, Hochschulreife

ohne abgeschlossenes Hohere Schule ohne
B (Fach-) Abitur
= Mannlich Hochschulstudium
Weiblich
81% Gesamtbevolkerung B Interessierte W Besonders Interessierte
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SOZIODEMOGRAPHIE: MOTORRADSPORTINTERESSIERTE VERFUGEN UBER EIN m
VERGLEICHBARES HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN WIE DIE
GESAMTBEVOLKERUNG

70
Die Motorradsportinteressierten sind in nahezu allen beruflichen Feldern
vertreten. Ein GrofBteil arbeitet in der Bauwirtschaft. Auch der Logistikbereich ‘0
und kaufmannische Berufe sind iiberdurchschnittlich stark vertreten.
Das monatliche Haushaltsnettoeinkommen der Zielgruppe ist vergleichbar o0
mit dem durchschnittlichen Haushaltsnettoeinkommen der
Gesamtbevolkerung. 40
20% 30
16%
20
12%
8% 10
4%
0
0% % Unter 1.000€ 1.000 - unter 1.500 - unter 2.000 - unter 2.500 - unter 3.000 - unter 3.500€ und
Bauwesen, Logistik Betriebswirtschaft, Volkswirtschaft, 1.500€ 2.000¢€ 2.500¢€ 3.000€ 3.500€ mehr
Bauwrtischaft kaufmannische Fragen
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INTERESSEN UND VORLIEBEN: EINE VIELSEITIG INTERESSIERTE ZIELGRUPPE

Sehr breites
Interessenspektrum

Sehr enges

Breites Interessenspektrum
Interessenspektrum

Durchschnittliches

Enges Interessenspektrum Interessenspektrum

Gesamtbevolkerung

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026

VA

Motorradsportinteressierte weisen ein besonders breites
Interessensspektrum auf. Ein vergleichsweise hohes Interesse
besteht bspw. an Autos und Motorradern. Auch Sport, Politik und
Wirtschaftsthemen sind fiir die Zielgruppe von hervorzuhebender
Bedeutung.

Informationsinteresse fr...

Motorréder | s
A0S e
Wirtschaftsthemen, Wirtschaftsfragen |
PO
Sport .
% 0 20 40 60 80 100

W Interessierte W Besonders Interessierte



AKTIVITAT UND INNOVATIONSORIENTIERUNG: DIE

MOTORRADSPORTINTERESSIERTEN SIND SPORTLICH UND INNOVATIV

60
Als aktive Sportler*innen zahlen sie zu
Allroundern und sind sehr aktiv. 40
Die Zielgruppe der Motorradsportinteressierten 20
sind zudem im Vergleich zur Gesamtbevdlkerung
vermehrt Innovatoren und Trendsetter. 0
%
40
Sehr Aktive
30
20
10
: . Durchschnittlich
Wenig Aktive Aktive .
%

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026
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8,5

22,5

8.0

Innovatoren

W Interessierte

W Besonders Interessierte

40,2

36,4

Allround-Sportler*innen

347 352
31,0
17,0
13,5
: -
Trendsetter Early Adapter

VA



FREIZEIT: DIE ZIELGRUPPE BESUCHT REGELMASSIG AV.S'AN
SPORTVERANSTALTUNGEN UND BETATIGT SICH SPORTLICH

80

684 689

Das Event- und Bewegungsinteresse
der Zielgruppe ist stark ausgepragt.
Motorradsportinteressierte gehen
vergleichsweise gerne zu
Sportveranstaltungen. [hnen ist
korperliche Fitness wichtig. Die
Zielgruppe interessiert sich im
Vergleich zur Gesamtbevolkerung in
besonderem Male fiir andere
Sportarten. Im Vordergrund stehen
Automobilrennsport, Boxen sowie
die Ballsportarten Handball,
Basketball, und Fullball.

60
53,2

40
34,2

0
Zu einer Sportveranstaltung gehen* Interesse an herausragenden  Leute, denen korperliche Fitness sehr Aktiv- und Sporturlaub
Sportveranstaltungen wichtig ist
* Besuche ich regelmaBig/gelegentlich
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SPORTSENDUNGEN: MOTORRADSPORTINTERESSIERTE SEHEN SICH GERNE UND Q,(A
REGELMASSIG SPORTSENDUNGEN AN

Sportsendungen
80
60
44,6
40 33,1
22,3
20 160 1,7 19 124
: - .
9 Sportsendungen: Sehe ich sehr gern/auch noch gern Sportsendungen: Sehe ich nicht so gern Sportsendungen: Sehe ich gar nicht
Sportsender
30
252
20 903 06 201 40
20 :
18,58
10,6
10
4,1
0
% Sportsender: Schaue ich taglich Sportsender: Schaue ich mehrmals pro Woche Sportsender: Schaue ich mehrmals pro Monat Sportsender: Schaue ich seltener
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INFLUENCER UND FOLLOWER: MOTORRADSPORTINTERESSIERTE FOLGEN m
BEVORZUGT INFLUENCERN ZU DEN THEMEN SPORT UND AUTO

Der Anteil der Personen, die Beitrage von Influencern regelmaRig ” o B /:3
verfolgen, ist unter den Motorradsportinteressierten hoher als in der rollowervon Beriragen zum hema Foli
Gesamtbevalkerung.

9

l

10,5

Influencer, die iiber Sportthemen oder Autothemen berichten, 14
werden besonders von der Zielgruppe iiberdurchschnittlich oft Follower von Beitréigen zum Thema Unterhaltung 128
verfolgt. 142
11,7
50 Follower von Beitragen zum Thema Urlaub 12,6
13,2
40
30
Follower zum Thema Autos, Autotuning
20
10
0 Follower von Beitrdgen zum Thema Sport

Es gibt Personen, deren Beitrage ich im Internet regelmaRig verfolge 939

S<
o
(@a]

10 15 20 25 30
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E-SPORTS: MOTORRADSPORTINTERESSIERTE INTERESSIEREN SICH MEHR FUR E- m
SPORTS ALS DIE GESAMTBEVOLKERUNG

30
Der Bekanntheitsgrad von E-Sports ist unter besonders
Motorradsportinteressierten mit 83,9% liberdurchschnittlich hoch.
Unter ihnen sind auch deutlich mehr (besonders) interessiert als in 25
der Gesamtbevdlkerung.
20
Bekanntheit von E-Sports
0 060 00 00 "
10

- AR

71,9%

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026

Gesamtbevolkerung

B Interessierte

Interesse an E-Sports

26,4

9,2

2,7

E-Sports: Interessiert insgesamt E-Sports: Interessiert mich ganz besonders

W Besonders Interessierte



EHRENAMT: MOTORRADSPORTINTERESSIERTE ENGAGIEREN SICH
EHRENAMTLICH UND SIND POLITISCH AKTIV

Bin unentgeltlich und ehrenamtlich tatig, in einer Birgerinitiative, einem

Sportverein, einer sozialen Organisation oder Ahnlichem

30

243

20

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026

28,6

29,0

Gesamtbevolkerung

Ich nehme aktiv am politischen Leben teil

20
10,0
10
0
%
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MOTORRADSPORTINTERESSIERTE ALS KONSUMENTEN: IN DER ZIELGRUPPE m
FINDEN SICH BESTIMMTE ATTRAKTIVE KAUFERTYPOLOGIEN WIEDER

25

232
221 22,4

20
15
10

5

0
o Mobile Kosmopoliten TAPs (Technically advanced persons) Uberwiegend qualitatsorientierte Konsumenten

(o)

M Gesamtbevolkerung B Interessierte W Besonders Interessierte
11

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrégeranalyse 2026



MOTORRADSPORTINTERESSIERTE ALS KONSUMENTEN: HOHE VOA
AUSGABEBEREITSCHAFT FUR SPORT, TECHNIK UND AUTOS

80

60
Die Ausgabebereitschaft der Zielgruppe fiir Sport, technische

Gerate und Autos ist gegeniiber der Gesamtbevolkerung erhoht. Der 40

33 - % . 35 _
31
Konsumstil und die Kaufertypologie der Motorradsportinteressierten 10 20 20 " - 23 - ,
spiegelt ein dhnliches Bild wider - sie geben mehr Geld fiir Marken 20
und ,das Beste vom Besten” aus. Beim Kauf neuer Sportkleidung .
0

bevorzugen sie hochwertige Marken.

% Versicherungen Sport Technische Geréate Handy bzw. Autos
Smartphone
: . : 344
Es gibt unverwechselbare, starke Marken, die wirklich eindrucksvoll sind 409 445
: . e o 21
Es gibt Produkte, da bin ich bereit, flir das Beste vom Besten richtig viel Geld auszugeben 263 285
: : : . : : 4.1
Bei Sportbekleidung bevorzuge ich hochwertige Marken wie Odlo oder Adidas 338 367
% 0 8 10 15 20 25 30 33 40 45
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ZUSAMMENFASSUNG DER ERGEBNISSE m

= Motorradsport erreicht in Deutschland eine attraktive Zielgruppe von rund 10 Millionen Menschen, davon interessieren sich
2,8 Millionen besonders stark fiir die Sportart. Die Zielgruppe ist liberwiegend mannlich, verfiigt mehrheitlich {iber eine
abgeschlossene Berufsausbildung und weist ein Haushaltsnettoeinkommen auf, das dem Durchschnitt der
Gesamtbevdlkerung entspricht.

= Motorradsportinteressierte zeichnen sich durch ein breites Interessenspektrum aus. Die Zielgruppe ist besonders aktiv,
zahlt Giberdurchschnittlich haufig zu Allroundsportlern und gehort verstarkt zu Innovatoren, Trendsettern und Early
Adopters. Motorradsportinteressierte besuchen regelmalig Sportveranstaltungen, legen groRen Wert auf korperliche
Fitness und interessieren sich fiir zahlreiche weitere Sportarten.

= Motorradsportinteressierte verfolgen iiberdurchschnittlich haufig Sportsendungen und Sportkanale sowie Inhalte von
Influencern - insbesondere zu den Themen Sport, Autos und Motorrader. Motorradsportinteressierte weisen eine hohe
Technik-, Marken- und Qualitatsorientierung auf und geben iiberdurchschnittlich viel Geld fiir Sport, technische Gerate,
Smartphones und Autos aus.

=  Fiir Sponsoren bietet Motorradsport damit Zugang zu einer aktiven, technik- und mobilitatsaffinen Zielgruppe mit hoher
Mediennutzung, ausgepragter Markenorientierung und iiberdurchschnittlicher Ausgabebereitschaft - insbesondere in den
Bereichen Mobilitat, Technologie und Sport.
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