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Die Besonderheiten der Eishockeyinteressierten in Deutschland
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SOZIODEMOGRAPHIE: SPONSOREN TREFFEN BEIM EISHOCKEY AUF EINE GROSSE m
ZIELGRUPPE MIT ABGESCHLOSSENEM STUIDUM

In Deutschland interessieren sich 16,88 Mio. Menschen und damit 24% Volks-, Hauptschule
ohne abgeschlossene

der Bevolkerung ab 14 Jahren fiir Eishockey. Berufsausbildung
4,52 Mio. (6%) interessieren sich sogar ganz besonders fiir den Sport.

Frauen bilden ein Viertel der Zielgruppe.

!—;lshoqkeylpteress[grte ver.fugen im Verglelqh zur Gesamtbevolkerung Abgeschlossenes Vel e o
tber ein leicht erhohtes Bildungsniveau. Wahrend nur 21% der (Fach-) abgeschlossener
Hochschulstudium Berufsausbildung

Gesamtbevdlkerung ein abgeschlossenes Hochschulstudium vorweisen,
sind es bei den Eishockeyinteressierten 22,8%.

Abitur, Hochschulreife

ohne abgeschlossenes Hohere Schule ohne
B (Fach-) Abitur
= Mannlich Hochschulstudium
Weiblich
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SOZIODEMOGRAPHIE: EISHOCKEYINTERESSIERTE VERFUGEN UBER EIN ETWAS m
HOHERES HAUSHALTSNETTOEINKOMMEN ALS DIE GESAMTBEVOLKERUNG

70

Die Eishockeyinteressierten sind in nahezu allen beruflichen Feldern

vertreten. Ein GroRteil arbeitet in kaufmannischen Berufen. Auch die

60

Bereiche Logistik und Bauwesen sind iiberdurchschnittlich stark vertreten.

Das monatliche Haushaltsnettoeinkommen der Zielgruppe ist etwas hoher
als das durchschnittlichen Haushaltsnettoeinkommen der

Gesamtbevalkerung.
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Betriebswirtschaft, Volkswirtschaft,
kaufmannische Fragen

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026

Bauwesen, Bauwirtschaft
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I I Unter 1.000€ 1.000 - unter 1.500 - unter 2.000 - unter 2.500 - unter 3.000 - unter 3.500€ und

%
Logistik 1.500€ 2.000€ 2.500€ 3.000€ 3.500€ mehr
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INTERESSEN UND VORLIEBEN: EINE VIELSEITIG INTERESSIERTE ZIELGRUPPE m

Sehr breites
Interessenspektrum

Sehr enges

Breites Interessenspektrum
Interessenspektrum

Durchschnittliches

Enges Interessenspektrum Interessenspektrum

Gesamtbevolkerung

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrdgeranalyse 2026

Eishockeyinteressierte weisen ein besonders breites
Interessensspektrum auf. Ein vergleichsweise hohes Interesse
besteht bspw. an Sport und Politik. Auch Wirtschaftsthemen, lokale
Ereignisse und Geld- und Kapitalanlagen sind fiir die Zielgruppe von
hervorzuhebender Bedeutung.

Informationsinteresse fr...

Sport
Wirtschaftsthemen/-fragen
Geld-, Kapitalanlagen
Lokale Ereignisse

Politik

% 20 40 60 80 100

o
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AKTIVITAT UND INNOVATIONSORIENTIERUNG: DIE EISHOCKEYINTERESSIERTEN Q,(A
SIND SPORTLICH UND INNOVATIV

40
32,8 BER
Als aktive Sportler*innen zahlen sie zu
Allroundern und sind sehr aktiv. 225
20
Die Zielgruppe der Eishockeyinteressierten sind
zudem im Vergleich zur Gesamtbevdlkerung
vermehrt Innovatoren und Trendsetter. 0
. Allround-Sportler*innen
40 348 353
Sehr Aktive 31,0
30
20
139 15,0
79 85 o
: . Durchschnittlic
Wenig Aktive Aktive ; -
% Innovatoren Trendsetter Early Adapter
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FREIZEIT: DIE ZIELGRUPPE BESUCHT REGELMASSIG AV.S'AN
SPORTVERANSTALTUNGEN UND BETATIGT SICH SPORTLICH

100
80,3
80 744 Das Event- und Bewegungsinteresse
der Zielgruppe ist stark ausgepragt.
Eishockeyinteressierte gehen
” 53,2 vergleichsweise gerne zu
Sportveranstaltungen. lhnen ist
korperliche Fitness wichtig. Die
0 Zielgruppe interessiert sich im
Vergleich zur Gesamtbevolkerung in
22 besonderem Male fiir andere
" Sportarten. Im Vordergrund stehen
FuBball, American Football,
Automobilsport, Basketball und
: Zu einer Sportveranstaltung gehen* Interesse an herausragenden  Leute, denen korperliche Fitness sehr Aktiv- und Sporturlaub diverse Wlntersportarten.
Sportveranstaltungen wichtig ist
* Besuche ich regelméaBig/gelegentlich
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SOZIALE NETZWERKE: EISHOCKEYINTERESSIERTE NUTZEN SOZIALE NETZWERKE m
ZUR INFORMATIONSGEWINNUNG UND MEINUNGSBILDUNG

30 12,2

Soziale Netzwerke nutzen, z.B. 539
Facebook, Instagram, TikTok, XING '
. e . : : o 52,7
Soziale Netzwerke sind fiir meine Information und Meinungsbildung sehr wichtig
%

% 0 10 20 30 40 50 60

X (vormals Twitter) nutzen 15,6

20 15,7

10
50,2
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EHRENAMT: EISHOCKEYFANS ENGAGIEREN SICH EHRENAMTLICH

Bin unentgeltlich und ehrenamtlich tatig, in einer Blrgerinitiative, einem
Sportverein, einer sozialen Organisation oder Ahnlichem

40
33,7
31,7

7 Mit 33,7% engagiert sich jeder Dritte besonders

Eishockeyinteressierte ehrenamtlich in einer
243 Biirgerinitiative, einem Sportverein oder einer
sozialen Organisation.

20 o . . . erare
Damit ist die Zielgruppe iiberdurchschnittlich
unentgeltlich gesellschaftlich engagiert.

10

%
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EISHOCKEYINTERESSIERTE ALS KONSUMENTEN: IN DER ZIELGRUPPE FINDEN m
SICH BESTIMMTE ATTRAKTIVE KAUFERTYPOLOGIEN WIEDER

30

27,6

25

20

15 14,0

10

Mobile Kosmopoliten TAPs (Technically advanced persons) Uberwiegend qualitatsorientierte Konsumenten
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EISHOCKEYINTERESSIERTE ALS KONSUMENTEN: HOHE AUSGABEBEREITSCHAFT m
FUR HOBBYS UND REISEN

80
61 64
. . . .o . . 60 54

Die Ausgabebereitschaft der Zielgruppe fiir Reisen, technische 45 48
Gerate und Hobbies ist gegeniiber der Gesamtbevdlkerung erhoht. 40 0 3 *
Der Konsumstil und die Kaufertypologie der Eishockeyinteressierten 1o 21 21 23 "
spiegelt ein dhnliches Bild wider - sie geben mehr Geld fiir Marken 20
und ,das Beste vom Besten” aus. Beim Kauf neuer Sportkleidung

. . 0
bevorzugen SIe hochwertlge Marken. o, Versicherungen  Technische Gerdte Sport Hobbys Reisen

wie Computer,
Fernseher
3315

Es gibt unverwechselbare, starke Marken, die wirklich eindrucksvoll sind

wW
DO
o~

Es gibt Produkte, da bin ich bereit, flir das Beste vom Besten richtig viel Geld auszugeben — 243 282
Bei Sportbekleidung bevorzuge ich hochwertige Marken wie Odlo oder Adidas 7o 326 367
% 0 8 10 15 20 25 30 33 40 45
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ZUSAMMENFASSUNG DER ERGEBNISSE m

= Rund 16,9 Millionen Menschen interessieren sich fiir Eishockey, davon 4,5 Millionen besonders. Die Zielgruppe ist
iiberwiegend mannlich, verfiigt iber ein leicht iiberdurchschnittliches Bildungsniveau und weist ein etwas hoheres
Haushaltsnettoeinkommen als die Gesamtbevolkerung auf.

= Eishockeyinteressierte zeichnen sich durch ein besonders breites Interessenspektrum aus. Neben Sport interessieren sie
sich iiberdurchschnittlich haufig fiir Politik, lokale Ereignisse, Wirtschaftsthemen sowie Geld und Kapitalanlagen. Die
Zielgruppe ist sehr aktiv, treibt iiberdurchschnittlich haufig selbst Sport und zahlt verstarkt zu Innovatoren, Trendsettern
und Early Adopters. Dariiber hinaus engagieren sich Eishockeyfans iiberdurchschnittlich haufig ehrenamtlich.

= Eishockeyinteressierte weisen eine hohe Technikaffinitat sowie eine ausgepragte Qualitats- und Markenorientierung auf.
Sie geben liberdurchschnittlich viel Geld fiir Sport, Hobbys, Reisen und technische Gerate aus und sind bereit, fiir
hochwertige Produkte mehr zu investieren.

=  Fiir Sponsoren bietet Eishockey damit Zugang zu einer aktiven, kaufkraftigen und markenaffinen Zielgruppe, die sich durch
hohe Sportbegeisterung, gesellschaftliches Engagement, Innovationsorientierung und eine iiberdurchschnittliche
Ausgabebereitschaft auszeichnet.
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