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Soziodemographie: Sponsoren treffen auf eine innovative und aktive Zielgruppe

In Deutschland interessieren* sich 18,35 Mio. Menschen und

damit 26% der Bevolkerung ab 14 Jahren fiir die Deutsche
Paralympische Mannschaft. 3,3 Mio. (5%) interessieren sich
sogar ganz besonders fiir diese Sportarten.

Das Geschlechterverhiltnis innerhalb der Zielgruppe ist nahezu
ausgeglichen.

Beruflich sind die an der Deutschen Paralympischen
Mannschaft Interessierten vergleichsweise haufig in den
Rechts- und Ingenieurswissenschaften aktiv. In der Zielgruppe
finden sich auch leitende Angestellte und Beamte des
offentlichen oder gehobenen Dienstes.

AuBerdem treffen Sponsoren in dieser Zielgruppe auf relativ
viele Innovatoren und Trendsetter.
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Interessen und Vorlieben: eine vielseitig interessierte Zielgruppe - gesunde Erndhrung sowie
Natur und Umweltschutz sind von besonderer Relevanz
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Die Zielgruppe weist ein besonders breites
Interessensspektrum auf.

Ein vergleichsweise hohes Interesse besteht bspw. an
gesunder Ernahrung und einer gesunden Lebensweise, an

Naturschutz, aber auch am Umgang mit Menschen,
Menschenkenntnis und Psychologie.

Besonderes Informationsinteresse fr...

Umgang mit Menschen, _

Menschenkenntnis und Psychologie

Gesunde Erndhrung, gesunde —

Lebensweise

Natur- und Umweltschutz r

% 0 20 40 60 80

B Besonders Interessierte W Interessierte Gesamtbevolkerung




Interessen und Vorlieben: die Zielgruppe ist tiberdurchschnittlich aktiv, treibt gerne Sport in
der Natur und achtet auf ihre Gesundheit
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* Das mache ich hdufig

Die Zielgruppe legt vergleichsweise viel
Wert darauf Zeit in der Natur zu

verbringen. WWandern ist daher eine
beliebte Freizeitaktivitat. Auch Saunen

sowie Dampf- und Thermalbader
erfreuen sich einer besonderen
Beliebtheit.

Daneben beschaftigen sich Menschen, die
sich fir die Deutsche Paralympische
Mannschaft interessieren, in lhrer Freizeit

gerne mit der LOsung von Ratseln
oder handwerklichen Tatigkeiten wie
Basteln, Werken und T6pfern.
AuBerdem begeistert sich die Zielgruppe

far Kultur: Museen, Galerien und
Theater sind eine beliebte
Freizeitbeschaftigung.




Die Zielgruppe als Konsumenten: an der Deutschen Paralympischen Mannschaft Interessierte
legen Wert auf Qualitat
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Mediennutzung: Menschen mit Interesse an der Deutschen Paralympischen Mannschaft, nutzen
Printmedien vergleichsweise stark und weisen dafiir auch eine erh6hte Ausgabebereitschaft auf
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Zusammenfassung der Ergebnisse

» Die Zielgruppe der an der Deutschen Paralympischen Mannschaft Interessierten ist vielseitig und

gualitatsbewusst. Sponsoren treffen hier auf ein Publikum, das {iber ein Giberdurchschnittlich breites
Interessenspektrum verfigt.

» Grundsatzlich besteht bei der Zielgruppe eine erhohte Kaufbereitschaft und ein besonderes Interesse an
guter Erndahrung, Wellness, Outdoor-Sport und Gesundheit sowie der Gestaltung des eigenen Heims. Die an der

Deutschen Paralympischen Mannschaft Interessierten konsumieren qualitatsorientiert. Sie kaufen Produkte
aus Feinkostgeschaften, Hofladen und Reformhausern - nachhaltige und regionale Produkte sind von hoher
Relevanz.

> Die Zielgruppe ist auffallig printaffin und zeigt sowohl eine verstirkte Nutzung von Zeitschriften als auch eine
erhohte Ausgabenbereitschaft in diesem Bereich. Sponsoren kénnen ihre KommunikationsmafBnahmen also gut
uber die Printmedien verlangern.




(((v__g VEREINIGUNG

SPORTSPONSORING-ANBIETER



