Leichtathletik

Die Besonderheiten der Zielgruppe in
Deutschland

Herbstwelle Juli - Oktober 2020

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse Herbst 2020
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre (70,51 Mio.)
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Soziodemographie: mehr als 30 Millionen Menschen - Leichtathletik hat die zweitgrof3te

Anhangerschaft aller Sportarten in Deutschland

In Deutschland interessieren sich 30,8 Mio. Menschen

und damit 44% der Bevélkerung ab 14 Jahren fir
Leichtathletik. Gemessen am Sportinteresse der
Deutschen positioniert sich die Leichtathletik damit im

Ranking aller Sportarten auf Platz 2 hinter FuBball.
In der Leichtathletik treffen Sponsoren also auf eine

besonders grofde Zielgruppe. Selbst die engere
Zielgruppe der ,besonders Interessierten hat eine Grof3e
von 10,14 Mio. (14% der Gesamtbevodlkerung).

Auch wenn das Geschlechterverhaltnis innerhalb der
Zielgruppe relativ ausgeglichen ist, sind Manner haufiger
(55%) besonders an der Leichtathletik interessiert.

Beruflich sind die Leichtathletikinteressierten
vergleichsweise haufig in der Politik sowie den Natur- und
Ingenieurswissenschaften aktiv. Unter ihnen finden sich

auRerdem relativ viele Innovatoren und
Trendsetter.
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Interessen und Vorlieben: die Zielgruppe verfolgt auch andere Sportarten mit grofem
Interesse und verbringt ihre Freizeit gerne in den Bergen

Basketball
Triathlon Beachvolleyball
Turnen Volleyball
Ski-Springen Biathlon
Skilanglauf Bobfahren
Ski-Alpin Handball
Schwimmen Radsport
Rodeln

Gesamtbevolkerung = ==|nteressierte = ====Besonders Interessierte

Menschen mit einem Interesse an Leichtathletik begeistern sich
zumeist auch Uberdurchschnittlich stark fiir andere Sportarten.
Im Vergleich zur Gesamtbevdlkerung ist das Interesse an

Skispringen, Biathlon und Handball besonders
ausgepragt.

Die Zielgruppe fahrt in ihrer Freizeit verhaltnismaig haufig
Mountainbike.
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Interessen und Vorlieben: eine vielseitig interessierte Zielgruppe - besonders im Wirtschafts-
und Finanzbereich. Bei Reisen ist die Zielgruppe gerne aktiv

Leichtathletikinteressierte Personen haben ein vergleichsweise
hohes Interesse an Finanz- und Versicherungs-
produkten. Die Zielgruppe reist in von Corona
unbeeinflussten Zeiten gerne, besonders Studien- oder Geld- und
Kulturreisen sowie sportliche Wanderurlaube erfreuen Kapitalaniagen
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Die Zielgruppe als Konsumenten: unter den Leichtathletikinteressierten finden sich bestimmte
attraktive Kaufertypologien auffallend haufig wieder
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Die Zielgruppe als Konsumenten: die Vorliebe fiir Outdoor-Aktivititen findet sich auch in den
Kaufabsichten der Zielgruppe wieder. Fahrrader und Equipment stehen in besonderem Mal3e auf der
Wounschliste der Leichtathletikinteressierten
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Mediennutzung der Zielgruppe: Menschen mit Interesse an Leichtathletik nutzen Printmedien
vergleichsweise stark und weisen dafiir auch eine erhohte Ausgabebereitschaft auf

Nutzungen von Zeitungen / Zeitschriften
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Zusammenfassung der Ergebnisse

>

Leichtathletik ist nach Fuf3ball die Sportart mit der grof3ten Interessens- und Fangemeinde in Deutschland. Ganze
44% der deutschen Bevolkerung ab 14 Jahren und damit mehr als 30 Millionen interessieren sich fiir diese
Sportart. Sponsoren erreichen Uber die Leichtathletik aber nicht nur einen besonders groBen, sondern auch einen
ausgesprochenen innovativen Teil der Bevolkerung.

Die Zielgruppe der Leichtathletikinteressierten zeigt ein groRes Interesse an Sport und Outdoor-Aktivitaten

wie Mountainbike fahren. Die Anschaffung von Fahrradern steht bei der Zielgruppe verhaltnismaRig hoch im
Kurs.

Die Zielgruppe ist auffallig printaffin und zeigt sowohl eine verstirkte Nutzung von Printmedien als auch eine
erhohte Ausgabebereitschaft fur diese.
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