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Soziodemographie: mehr als 27 Millionen Menschen - Leichtathletik hat die zweitgrof3te

Anhangerschaft aller Sportarten in Deutschland

In Deutschland interessieren sich 27,35 Mio. Menschen

und damit 39% der Bevolkerung ab 14 Jahren fiir
Leichtathletik. Gemessen am Sportinteresse der
Deutschen positioniert sich die Leichtathletik damit im
Ranking aller Sportarten auf Platz 2 hinter FuRball.
In der Leichtathletik treffen Sponsoren also auf eine

besonders grolde Zielgruppe. Selbst die engere
Zielgruppe der besonders Interessierten hat eine Grole
von 8,16 Mio. (12% der Gesamtbevolkerung).

Auch wenn das Geschlechterverhaltnis innerhalb der
Zielgruppe nahezu ausgeglichen ist, sind Manner haufiger
(55%) besonders an der Leichtathletik interessiert.

Beruflich sind die Leichtathletikinteressierten
vergleichsweise haufig in der Politik sowie den Natur- und
Ingenieurswissenschaften aktiv. Unter ihnen finden sich

auRerdem relativ viele Innovatoren.
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Interessen und Vorlieben: die Zielgruppe verfolgt auch andere Sportarten mit grofem
Interesse und verbringt ihre Freizeit zu jeder Jahreszeit gerne in den Bergen

Basketball:
Interessiert mich ganz
besonders
American Football Beachvolleyball
Golf Volleyball
Ski-Springen Biathlon
Skilanglauf Bobfahren
Ski-Alpin Handball
Schwimmen Radsport
Rodeln

Gesamtbevolkerung = ==|nteressierte = ====Besonders Interessierte

Menschen mit einem Interesse an Leichtathletik begeistern sich
zumeist auch Uberdurchschnittlich stark fiir andere Sportarten.
Im Vergleich zur Gesamtbevolkerung ist das Interesse an

Wintersportarten und Handball besonders ausgepragt.

Die Zielgruppe fahrt in ihrer Freizeit verhaltnismafig haufig
Mountainbike, geht Wandern und Joggen.
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Mountainbike fahren: Das ~ Wandern: Das mache ich
% mache ich haufig haufig

Jogging, Wald- oder
Gelandelauf: Das mache ich
haufig
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Interessen und Vorlieben: eine vielseitig interessierte Zielgruppe mit Interessen an aktiven
Reisen

Leichtathletikinteressierte Personen sind vielseitig interessiert,
besonders an Natur- und Umweltschutz,
Unterhaltungselektronik sowie Bauen und
Modernisieren. Die Zielgruppe reist in von Corona

Besonderes Informationsinteresse fr...

Bauen, Modernisieren, ‘3 17,0
unbeeinflussten Zeiten gerne, besonders \Wanderurlaube Renovieren 126
sowie sportliche Aktiv- und Winterurlaube erfreuen sich Fotografieren - 153
hoher Beliebtheit. 124
Gerate der . 21,5
40 Unterhaltungselektronik 149
30,6 3%% 30,2
20,6 19 321,7 22,5 Kapitalanlagen 15,6 {88
20 s 15,616’5
12,9 Natur- und - 38,6
10 Umweltschutz 254 ’
0 % 0 10 20 30 40
% Wander- / Studien- oder Skiurlaub, Anderer Aktiv- oder
Rucksackurlaub Kulturreise Winterurlaub Sporturlaub, z.B.
Golfurlaub,

Fahrradreise
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Die Zielgruppe als Konsumenten: unter den Leichtathletikinteressierten finden sich bestimmte
attraktive Kaufertypologien auffallend haufig wieder
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% Uberwiegend qualititsorientierte Konsumenten LOHAS - Lifestyle of health and sustainability Ultra Consumers
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Mediennutzung der Zielgruppe: Menschen mit Interesse an Leichtathletik nutzen Printmedien
vergleichsweise stark und weisen dafiir auch eine erhohte Ausgabebereitschaft auf

Nutzungen von Zeitungen / Zeitschriften

50
374 383 422
40 31,7 31
20
10
0
% Zeitschriftenlesen macht mir SpaR Es gibt Zeitschriften, die ich seit vielen
Jahren lese
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Nachhaltigkeit im Fokus: Leichtathletikinteressierte sind hiufig unentgeltlich und ehrenamtlich titig,
Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei Konsumentscheidungen eine wichtige Rolle

Stufe 1, Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei dein e — 34,4
Konsumentscheidungen keine Rolle . )3 4

Stufe 2, eine geringe RO | ————————————————————————————— ) O )

I — ) ¢, 7 ’ = Gesamtbevolkerung
. B . 21 .6 ® |nteressierte
Stufe 3, eine groBere Rolle I S D /| 4 .
. 27 7 ® Besonders Interssierte

Stufe 4, eine groRe Rolle  n ———stse— 177
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Bin unentgeltlich und ehrenamtlich tatig, in einer
Birgerinitiative, einem Sport\‘/.erein, einer sozialen
Organisation oder Ahnlichem

Ich bevorzuge beim Einkauf regionale Produkte
aus der Heimat
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Zusammenfassung der Ergebnisse

» Leichtathletik ist nach FuBball die Sportart mit der grof3ten Interessens- und Fangemeinde in Deutschland. Ganze
39% der deutschen Bevélkerung ab 14 Jahren und damit knapp 27,5 Millionen interessieren sich fiir diese
Sportart. Sponsoren erreichen Uber die Leichtathletik aber nicht nur einen besonders groBen, sondern auch einen
ausgesprochenen innovativen Teil der Bevolkerung.

> Die Zielgruppe der Leichtathletikinteressierten zeigt ein groRRes Interesse an Sport und Outdoor-Aktivitaten
wie Fahrrad- oder Skifahren - auch auf Reisen.

> Die Zielgruppe ist auffallig printaffin und zeigt unverindert sowohl eine verstirkte Nutzung von Printmedien als
auch eine erh6hte Ausgabebereitschaft fir diese.
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