Automobilsport

Die Besonderheiten der Zielgruppe in
Deutschland

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse Herbstwelle 2023
Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre (70,08 Mio.)
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Soziodemographie: Sponsoren treffen im Automobilsport auf eine gut ausgebildete

Zielgruppe

In Deutschland interessieren sich 20,96 Mio. Menschen und

damit 30% der Bevolkerung ab 14 Jahren fiir Automobilsport.
6,99 Mio. (10%) interessieren sich sogar ganz besonders fiir den
Sport. Frauen machen gut ein Flinftel der Zielgruppe aus.

Das Bildungsniveau der Zielgruppe unterscheidet sich leicht von
dem der Gesamtbevélkerung. Wahrend sich unter den
Automobilsportinteressierten mehr Personen mit

abgeschlossener Berufsausbildung befinden, ist der
Wert beim Abitur sowie beim abgeschlossenen Studium etwas
niedriger.
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Soziodemographie: Automobilsportfans besitzen eine solide Ausbildung
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Der Anteil bodenstandiger Facharbeiter mit abgelegter
Priifung sowie in einem Handwerksbetrieb 18
Beschaftigten ist unter den Automobilsportinteressierten 1%
hoher als in der Gesamtbevdlkerung. Die Personen in dieser

Zielgruppe sind auBerdem unternehmerisch begabt und 14
geben an, beruflich viel unterwegs zu sein. I

Entsprechend ist das monatliche Haushaltsnettoeinkommen der
an Automobilsport Interessierten vergleichsweise etwas hoher als | | 10
in der Gesamtbevolkerung.
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Interessen und Vorlieben: eine vielseitig interessierte Zielgruppe - besonders im
Technikbereich, bei DIY-Themen und beim Bauen/Modernisieren
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Automobilsportinteressierte Personen weisen ein sehr breites
Interessensspektrum auf. Ein vergleichsweise hohes
Interesse besteht bspw. an der Nutzung samtlicher technischer
Gerite sowie am Heimwerken und
Bauen/Modernisieren. AuRerdem besteht ein besonderes
Informationsinteresse an Internet / Onlineangeboten,
Wirtschaftsthemen, Versicherungen und privater
Altersvorsorge.

Besonderes Informationsinteresse fir...

Telekommunikation wie Handy, Smartphone

Computernutzung, Anwendung von T

Computern
Gerate der Unterhaltungselektronik, z.B. e
Fernseher, Musikanlage
[
Heimwerken, Do-it-yourself-Arbeiten
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Interessen und Vorlieben: eine vielseitig interessierte Zielgruppe - Autos, Motorrader und

Sport sind von besonderer Relevanz
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Auch das Interesse an
Autos/Autotests, Oldtimern

sowie Computerspielen der
Zielgruppe ist vergleichsweise stark
ausgepragt. Die Zielgruppe besucht

gerne das Fitnessstudio,
(herausragende)
Sportveranstaltungen und groRe

Volksfeste. Das regelmiRige Spielen
von Toto oder Lotto ist mit einem
Index von 170 stark ausgepragt.

Die Zielgruppe interessiert sich im
Vergleich zur Gesamtbevolkerung in

besonderem MaRe fiir andere

Sportarten. Im Vordergrund stehen
FulZball, Motorradrennsport, Boxen,
Eishockey und diverse
Wintersportarten, wie bspw.
Skispringen.




Die Automobilsportinteressierten als Konsumenten: innerhalb der Zielgruppe finden sich
bestimmte attraktive Kaufertypologien und Sonderzielgruppen wieder
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Die Automobilsportinteressierten als Konsumenten: Bodenstindigkeit in Kombination mit

Markenaffinitat

Die Ausgabebereitschaft der Zielgruppe fiir Hobbies,
technische Gerate, Autos, Smartphones sowie Sport ist
gegenlber der Gesamtbevolkerung teilweise stark erhoht.

Der Konsumstil und die Kaufertypologie der
Automobilsportinteressierten spiegeln ein ahnliches Bild wider:

sie geben gerne mehr Geld fir Marken aus. Neben der
Uberzeugung, dass fur unverwechselbare

Markenprodukte gerne etwas mehr ausgegeben werden
kann, versuchen Automobilsportfans auch, bei technischen

Neuerungen immer auf dem Laufenden zu bleiben.
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Bei Sportbekleidung bevorzuge ich hochwertige Marken wie Odlo oder Adidas

Es gibt unverwechselbare, starke Marken, die wirklich eindrucksvoll sind

Marken sagen oft etwas Uiber die Qualitat der Produkte aus

Ich versuche, bei technischen Neuentwicklungen immer auf dem Laufenden zu bleiben
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Nachhaltigkeit im Fokus: Automobilsportinteressierte sind tiberdurchschnittlich oft
unentgeltlich und ehrenamtlich tatig

Stufe 1, Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei den
Konsumentscheidungen keine Rolle

Stufe 2, eine geringe Rolle = Gesamtbevélkerung
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Stufe 4, eine grol3e Rolle
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Bin unentgeltlich und ehrenamtlich titig, in einer Wenn ich mir ein Auto kaufe, ist mir besonders
Biirgerinitiative, einem Sportverein, einer sozialen wichtig, dass es moglichst umweltfreundlich ist
Organisation oder Ahnlichem
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Zusammenfassung der Ergebnisse

» Die Zielgruppe im Automobilsport ist sehr grof3 und grof3tenteils mannlich. Sponsoren treffen im Automobilsport
auf ein bodenstandiges Publikum, in dem verhiltnismaRig viele Facharbeiter mit abgelegter Prifung, in
einem Handwerksbetrieb beschaftige und unternehmerisch begabte Personen in
Fuhrungspositionen vertreten sind.

> Grundsitzlich verfiigt die Zielgruppe tiber ein sehr breites Interessenspektrum, ist tiberaus aktiv und damit
gerne viel unterwegs. Die Zielgruppe ist an einer Vielzahl weiterer Sportarten interessiert und besucht ebenfalls
gerne Sportveranstaltungen. Zudem weist sie ein tiberdurchschnittlich hohes Interesse fiir technische
Gerate, Heimwerken und Bauen/Modernisieren sowie Motorrader und Autos.

» Automobilsportinteressierte Menschen sind auRerdem vergleichsweise technikversiert, Trendsetter und

kosmopolitisch. Es gibt auBerdem sehr viele qualitats- und markenorientierte Personen, die versuchen,
bei technischen Neuerungen immer auf dem Laufenden zu bleiben und bei Konsumentscheidungen auf

Nachhaltigkeit achten.
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