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FuBballinteressierte

Die Besonderheiten der Zielgruppe in Deutschland

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2024

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre (70,48 Mio.)
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Soziodemographie: Sponsoren treffen im FuBball auf eine grof3e Gruppe der Bevdlkerung
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FuBballinteressierte spiegeln das Bildungsniveau der
Gesamtbevolkerung wider.
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In Deutschland interessieren sich 38,77 Mio. Menschen Hauptschule ohne
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und damit 55% der Bevélkerung ab 14 Jahren fiir FuRball. Berufeausbildung
19,94 Mio. (28%) interessieren sich sogar ganz besonders
fiir den Sport. Frauen stellen mit 35% mehr als ein Drittel
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Soziodemographie: FuBballinteressierte sind in allen Berufsgruppen vertreten
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FuBballinteressierte sind in nahezu allen beruflichen Gruppen
vertreten. Ein Grof3teil arbeitet in
betriebswirtschaftlichen Berufen. Auch die 50
Bauwirtschaft ist Uberdurchschnittlich stark vertreten.
Das monatliche Haushaltsnettoeinkommen der
Zielgruppe liegt in héheren Einkommensklassen etwas héher 40
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Interessen und Vorlieben: Eine vielseitig interessierte Zielgruppe - besonders im Bereich

Politik und Reisen
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Ful3ballinteressierte Personen weisen ein besonders breites
Interessensspektrum auf. Ein vergleichsweise hohes
Interesse besteht bspw. an Urlaub und Reisen sowie
Politik. Auch Geld, Kapitalanlagen und
Computernutzung stehen im Fokus.

Besonderes Informationsinteresse fiir...
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Freizeitgestaltung: FuBballfans haben ein besonderes Interesse an Sportevents, Computer
spielen und der eigenen Fitness
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Zu einer Computer spielen** Interesse an Leute, denen Besuch im Aktiv- und
Sportveranstaltung herausragenden koérperliche Fitness Fitnessstudio™* Sporturlaub

gehen* Sportveranstaltungen  sehr wichtig ist

* Besuche ich regelmdBig/gelegentlich
** Das mache ich hdufig/ab und zu

Das Event- und
Bewegungsinteresse der
FuBBballinteressierten ist
besonders ausgepragt. Die
Zielgruppe besucht gerne

Sportveranstaltungen und
legt Wert auf die eigene

korperliche Fitness. Dabei
ist auch das Interesse an

Sport- und Aktivurlauben
im Vergleich zur Gesamt-
bevolkerung grof. Im Hinblick

auf andere Sportarten sind
FuBballinteressierte im Vergleich
zur Gesamtbevolkerung in
besonderem Mal3e fiir Handball,
Automobilsport und Eishockey
aber auch fur Leichtathletik und
Wintersportarten zu begeistern
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Alktivitat und Innovationsorientierung: Fullballinteressierte sind eine sportliche und

innovative Zielgruppe

Die Innovationskraft der Zielgruppe ist neben ihrem
Sinn flr Neues stark ausgepragt.

In Bezug auf ihr Aktivitatslevel, sind FulBballinteressierte
als Sportler*innen sehr aktiv und dem Typ
Allrounder zuzuordnen.
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Nachhaltigkeit im Fokus: FuBballinteressierte engagieren sich unentgeltlich und
ehrenamtlich und bevorzugen umweltfreundliche Autos

Stufe 1, Nachhaltigkeitsaspekte spielen bei den
Konsumentscheidungen keine Rolle

Stufe 2, eine geringe Rolle

Stufe 3, eine grofere Rolle

Stufe 4, eine grofRe Rolle
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FuBBballinteressierte als Konsumenten: Unter den an FuBball interessierten Personen
finden sich bestimmte attraktive Kaufertypologien sowie Sonderzielgruppen wieder
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FuBballinteressierte als Konsumenten: Hohe Ausgabebereitschaft flr Reisen und
Freizeitgestaltung trifft auf erhdhtes Qualitatsbewusstsein und Markenaffinitat
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Bei Sportbekleidung bevorzuge ich hochwertige Marken wie Odlo oder Adidas 30,7
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Es gibt unverwechselbare, starke Marken, die wirklich eindrucksvoll sind 36,7

33,3
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Zusammenfassung der Ergebnisse

» Die Zielgruppe im Fuf3ball ist vergleichsweise grof3 und zu mehr als einem Drittel weiblich. Sponsoren treffen
im FuRball auf ein Uberdurchschnittlich breites Publikum, welches das Bildungsniveau der
Gesamtbevoélkerung widerspiegelt und in allen beruflichen Gruppen zu finden ist.

» Grundsatzlich verfiigt die Zielgruppe tber ein breites Interessenspektrum. Urlaub und Reisen sowie
Sport stoBen auf groRes Interesse. Beim Kauf von Lebensmitteln, Kleidung und Autos legen
FuBballinteressierte besonderen Wert auf hochwertige Marken.

> Das Interesse an Sportevents und die eigene korperliche Fitness sind fiir FuRballinteressierte von
grol3er Bedeutung.

10



(@A VEREINIGU

SPORTSPO




	Foliennummer 1
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11

