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Interessierte an der Deutschen
Olympiamannschaft
(Team D)

Die Besonderheiten der Zielgruppe in Deutschland

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2024

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre (70,48 Mio.)




Soziodemographie: Sponsoren treffen bei den Interessierten an der Deutschen
Olympiamannschaft (Team D) auf eine groBe und gut gebildete Zielgruppe

In Deutschland interessieren sich 23,26 Mio. Menschen und
damit 33% der Bevolkerung ab 14 Jahren fiir die Deutsche
Olympiamannschaft.

10,12 Mio. (14%) interessieren sich sogar ganz besonders fiir

den Sport. Frauen bilden knapp die Halfte der Zielgruppe. Fans
von Team D verfiigen im Vergleich zur Gesamtbevadlkerung tGiber

ein leicht erhohtes Bildungsniveau. Wahrend nur 20% der
Gesamtbevoélkerung ein abgeschlossenes Hochschulstudium

vorweisen, sind es bei der Zielgruppe 25,3%.
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Soziodemographie: Fans von Team D sind in unterschiedlichen Berufsgruppen vertreten und
verfugen uber ein vergleichbares Haushaltsnettoeinkommen wie die Gesamtbevolkerung
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Die Interessierten an der Deutschen Olympiamannschaft sind in
nahezu allen beruflichen Feldern vertreten. Ein Grof3teil arbeitet in

der Bauwirtschaft. Auch der Bereich Management, 50
Personalfuhrung ist tiberdurchschnittlich stark vertreten.

Das monatliche Haushaltsnettoeinkommen der Zielgruppe ist 40
vergleichbar mit dem durchschnittlichen Haushaltsnettoeinkommen
der Gesamtbevolkerung.
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Interessen und Vorlieben: Eine vielseitig interessierte Zielgruppe - besonders im

Wirtschafts- und Naturschutzbereich
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Fans von Team D weisen ein besonders breites
Interessensspektrum auf. Ein vergleichsweise hohes
Interesse besteht bspw. an \Wirtschaftsfragen und

Sport. Auch Politik sowie Urlaub und Reisen sind fir
die Zielgruppe von hervorzuhebender Bedeutung.
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Altivitat und Innovationsorientierung: Fans von Team D sind eine sportliche und

innovative Zielgruppe
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Freizeit: Die Zielgruppe besucht regelmaBig Sportveranstaltungen, spielt gerne
Computerspiele und betatigt sich sportlich

80

60

40

20

%

74,2

47,8

58,

Zu einer
Sportveranstaltung
gehen*

56,1

46,2

33,8

20,9
39,

Leute, denen korperliche
Fitness sehr wichtig ist

Interesse an
herausragenden
Sportveranstaltungen

43,9
411

32,2
28,8

16.4 42,

30, 12,8

16,

Besuch im Aktiv- und Sporturlaub  Computer spielen**

Fitnessstudio™*

* Besuche ich regelmdBig/gelegentlich
** Das mache ich hdufig/ab und zu

Das Event- und

Bewegungsinteresse der
Zielgruppe ist stark ausgepragt.
Fans von Team D gehen
vergleichsweise gerne zu

Sportveranstaltungen.
Ihnen ist korperliche Fitness
wichtig und sie verbringen ihre
Freizeit im Fitnessstudio. Die
Zielgruppe interessiert sich im
Vergleich zur Gesamt-
bevolkerung in besonderem
MaRe fiir andere

Sportarten. Im Vordergrund
stehen FuB3ball, (Beach-)
Volleyball, Handball,
Leichtathletik und
Wintersportarten.

Gesamtbevolkerung

Interessiert mich auch, aber nicht so sehr

M Interessiert mich ganz besonders




Sportsendungen: Interessierte an der Deutschen Olympiamannschaft sehen gerne und
regelmalig Sportsendungen und Sportsender. Zudem haben sie im Vergleich zur
Gesamtbevolkerung ein groBes Interesse an herausragenden Sportveranstaltungen
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Sportveranstaltungen: Im Vergleich zur Gesamtbevoélkerung besuchen Interessierte an der
Deutschen Olympiamannschaft vermehrt Sportveranstaltungen
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60

54,7

52,2

50 47,2

41,5
40 38,5

30

25,8

19,5

20

11,3

10 9,3

% Mache ich regelmaRig Mache ich gelegentlich Mache ich nie

Gesamtbevolkerung Interessiert mich auch, aber nicht so sehr B Interessiert mich ganz besonders



Nachhaltigkeit im Fokus: Fans von Team D engagieren sich oft unentgeltlich und
ehrenamtlich und leben nachhaltig
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Fans von Team D als Konsumenten: In der Zielgruppe finden sich bestimmte attraktive
Kaufertypologien und Sonderzielgruppen wieder
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Fans von Team D als Konsumenten: Hohe Ausgabebereitschaft flr Sport trifft auf erhdhtes
Qualitatsbewusstsein und Markenaffinitat
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Zusammenfassung der Ergebnisse

> Die Zielgruppe mit Interesse an der Deutschen Olympiamannschaft ist vergleichsweise grof3. Ganze 33% der
deutschen Bevolkerung ab 14 Jahren und damit 23,26 Millionen Menschen interessieren sich fiir die
vielfiltigen Sportarten. Sponsoren erreichen hier nicht nur ein grof3es Publikum sondern auch ein
ausgesprochen innovatives.

» Grundsatzlich verfiigt die Zielgruppe tber ein sehr breites Interessenspektrum, ist tiberaus aktiv, viel
unterwegs und betreibt gerne verschiedene Sportarten. Dazu zahlt neben zahlreichen Freizeitbeschaftigungen

in der Natur auch das tiberdurchschnittliche Interesse an Aktiv- und Sporturlauben.

» An der Deutschen Olympiamannschaft interessierte Menschen sind aul3erdem vergleichsweise haufig
ehrenamtlich aktiv, technikversiert sowie qualitats- und markenorientiert. Hochwertige
Produkte und Marken, insbesondere bei Sportbekleidung sind fiir die Zielgruppe besonders wichtig.
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