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Die Besonderheiten der Skisportinteressierten in Deutschland
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Soziodemographie: Sponsoren treffen im Skisport auf eine gebildete und zum grofB3en Teil

weibliche Zielgruppe

In Deutschland interessieren sich 33,29 Mio. Menschen und
damit 4 /% der Bevolkerung ab 14 Jahren fiir den Skisport.
13,93 Mio. (20%) interessieren sich sogar ganz besonders fiir

den Sport. Frauen bilden tiber 40% der Zielgruppe.
Skisportinteressierte verfiigen im Vergleich zur

Gesamtbevolkerung tiber ein leicht erhohtes

Bildungsniveau. Wiahrend nur 20,9% der
Gesamtbevoélkerung ein abgeschlossenes Hochschulstudium

vorweisen, sind es bei der Zielgruppe 24,5%.
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Soziodemographie: Skisportinteressierte sind in unterschiedlichen Berufsgruppen vertreten
und verfligen Uber ein vergleichbares Haushaltsnettoeinkommen wie die Gesamtbevdlkerung

60
Die Skisportinteressierten sind in nahezu allen beruflichen Feldern
vertreten. Ein Grof3teil arbeitet im Bereich
Betriebs-/Volkswirtschaft. Auch der Bereich 50
Managementmethoden ist tiberdurchschnittlich stark
vertreten. Das monatliche Haushaltsnettoeinkommen der 40
Skisportinteressierten ist vergleichbar mit dem durchschnittlichen
Haushaltsnettoeinkommen der Gesamtbevdlkerung.
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Interessen und Vorlieben: Eine vielseitig interessierte Zielgruppe - besonders im Natur-

und Umweltschutz- sowie Politikbereich
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Sehr enges Breites
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Enges Durchschnittliches
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Skisportinteressierte Personen weisen ein besonders breites
Interessensspektrum auf. Ein vergleichsweise hohes
Interesse besteht bspw. an lokalen Ereignissen und
Sport. Auch Politik sowie Natur- und

Umweltschutz sind fiir die Zielgruppe von
hervorzuhebender Bedeutung.

Besonderes Informationsinteresse fiir...
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Aktivitat und Innovationsorientierung: Die Skisportinteressierten sind eine sportliche und

innovative Zielgruppe

Als aktive Sportler*innen gehéren sie zu den Allroundern
und machen gerne selbst \\intersport. Die Zielgruppe der

Skisportinteressierten ist zudem im Vergleich zur
Gesamtbevoélkerung vermehrt Innovator und
Trendsetter.
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Freizeit: Die Zielgruppe verbringt ihre Urlaube gerne aktiv, besucht Sportveranstaltungen
und betatigt sich sportlich
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Zu einer Sportveranstaltung Interesse an herausragenden Leute, denen korperliche

gehen*

Sportveranstaltungen

Fitness sehr wichtig ist
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Aktiv- und Sporturlaub Wintersporturlaub

* Besuche ich regelmdBig/gelegentlich

Das Event- und

Bewegungsinteresse der
Zielgruppe ist vergleichsweise
stark ausgepragt.
Skisportinteressierte gehen
vergleichsweise gerne zu
Sportveranstaltungen.
lhnen ist ihre kérperliche Fitness
wichtig und sie machen in ihrer
Freizeit Aktiv- und

Wintersporturlaub. Die
Zielgruppe interessiert sich im
Vergleich zur
Gesamtbevoélkerung in
besonderem MaRe fiir andere

Sportarten. Im Vordergrund
stehen Leichtathletik, Radsport

sowie die Ballsportarten
Handball, Basketball und Fuf3ball.
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Sportveranstaltungen: Im Vergleich zur Gesamtbevolkerung besuchen Skisportinteressierte
vermehrt regelmaBig Sportveranstaltungen
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Nachhaltigkeit im Fokus: Skisportinteressierte sind Uberdurchschnittlich umweltbewusst
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Ehrenamt: Skisportfans engagieren sich ehrenamtlich und sind politisch aktiv

Bin unentgeltlich und ehrenamtlich tatig, in einer Ich nehme aktiv am politischen Leben teil
Blrgerinitiative, einem Sportverein, einer sozialen
Organisation oder Ahnlichem
40 30
31,3
28,7
20
23,8
20
12,9
11,6
10 9,6
0 0

B Gesamtbevdlkerung Interessierte B Besonders Interessierte




Mobilitat im Fokus: Skisportinteressierte fahren regelmallig Fahrrad und bevorzugen
umweltfreundliche Autos

Wunsch-Antriebsart neuer PKW: reiner Elektroantrieb Wenn ich mir ein Auto kaufe, ist mir besonders wichtig, dass
es moglichst umweltfreundlich ist
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Skisportinteressierte als Konsumenten: In der Zielgruppe finden sich bestimmte attraktive
Kaufertypologien und Sonderzielgruppen wieder
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Uberwiegend qualititsorientierte
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Skisportinteressierte als Konsumenten: Hohe Ausgabebereitschaft flr Reisen und

Freizeitbeschaftigung trifft auf erhdhtes Qualitatsbewusstsein und Markenaffinitat
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. 60 53
Die Ausgabebereitschaft der Zielgruppe fiir Sport,
Reisen und den Garten ist gegenliber der Gesamtbevolkerung 40 -
erhéht. Der Konsumstil und die Kiufertypologie der o5 27 0527 )y 23
Skisportinteressierten spiegelt ein dhnliches Bild wider - sie 20 19 182021 19
geben mehr Geld fir Marken und Qualitat aus. Beim I I
Kauf neuer Sportkleidung bevorzugen sie hochwertige 0
Marken. % Garten Sport Reisen Versicherungen Autos
Es gibt unverwechselbare, starke Marken, die wirklich eindrucksvoll sind 343367
66

Flr gute Qualitat bin ich auch bereit, mehr zu zahlen

Bei Sportbekleidung bevorzuge ich hochwertige Marken wie Odlo oder Adidas 24 Iii) 33
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Nachrichtenkonsum nach Medien: Skisportinteressierte informieren sich starker als die
Gesamtbevolkerung Uber das tagesaktuelle Geschehen und nutzen dafur das Fernsehen

Habe mich gestern liber das aktuelle Geschehen
informiert

Habe mich gestern im Internet Gber das aktuelle
Geschehen informiert

Habe mich gestern in der Zeitung (iber das aktuelle
Geschehen informiert

Habe mich gestern im Fernsehen Uber das aktuelle
Geschehen informiert

Habe mich gestern im Radio (iber das aktuelle
Geschehen informiert
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Das Handy/Smartphone ist mittlerweile

meine wichtigste Informationsquelle bzw.

mein wichtigstes Informationsmedium

80 100

40
20 47,5 44

0

%

Sport: Uber das Thema informiere ich
mich haufiger im Internet

40

20
20,4 28,1

0

%

Gesamtbevolkerung Interessierte

B Besonders Interessierte

13




Bewegtbild: Skisportinteressierte schauen regelmafig offentlich-rechtliche Fernsehprogramme.
Im Vergleich zur Gesamtbevolkerung nutzen sie seltener Streaming-Dienste

Offentlich-rechtliche Fernsehprogramme Pay-TV
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Zusammenfassung der Ergebnisse

» Die Zielgruppe im Skisport ist Gberdurchschnittlich grof3 und zu tGber 40% weiblich. Sponsoren treffen im
Skisport auf ein Publikum, das leicht tiberdurchschnittlich gebildet ist, haufig in bauwirtschaftlichen
Berufen arbeitet und tiber ein durchschnittliches Haushaltsnettoeinkommen verfugt.

» Grundsatzlich verfiigt die Zielgruppe tber ein breites Interessenspektrum und ist gerne viel in der Natur
unterwegs. Neben zahlreichen Skisportaktivitaten interessiert sich die Zielgruppe tiberdurchschnittlich fir
samtliche weitere Freizeitaktivititen mit Sportbezug, engagiert sich gerne ehrenamtlich und zeigt Interesse
fir andere Sportarten.

Kleidung. Skisportinteressierte Menschen sind marken- sowie qualitatsorientiert und gehéren zur
Gruppe der Innovatoren und Trendsetter.

> Besonders ausgeprigt ist das Bewusstsein fiir nachhaltigen Konsum - sowohl bei Lebensmitteln als auch bei
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