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Die Besonderheiten der Paralympicsinteressierten in Deutschland

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre (71 Mio.)



Soziodemographie: Sponsoren treffen bei den Interessierten an der Deutschen
Paralympischen Mannschaft (Tfeam D Paralympics) auf eine grof3e und gut gebildete

Zielgruppe

In Deutschland interessieren sich 17,04 Mio. Menschen und

damit 24% der Bevolkerung ab 14 Jahren fiir die Deutsche
Paralympische Mannschaft.

3,21 Mio. (4,5%) interessieren sich sogar ganz besonders fir

die Mannschaft. Frauen bilden knapp die Halfte der Zielgruppe.
Fans von Team D Paralympics verfiigen im Vergleich zur

Gesamtbevolkerung tiber ein leicht erhohtes

Bildungsniveau. Wihrend nur 20% der Gesamtbevélkerung
ein abgeschlossenes Hochschulstudium vorweisen, sind es bei

den besonders Interessierten 29,6 %.
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Soziodemographie: Interessierte an der Deutschen Paralympischen Mannschaft sind in

unterschiedlichen Berufsgruppen vertreten und verfigen uber ein vergleichbares

Haushaltsnettoeinkommen wie die Gesamtbevdlkerung

Die Interessierten an der Deutschen Paralympischen Mannschaft sind
in nahezu allen beruflichen Feldern vertreten. Ein Grof3teil arbeitet im
Bereich Erziehung. Auch in der Bauwirtschaft ist die
Zielgruppe Uberdurchschnittlich stark vertreten.

Das monatliche Haushaltsnettoeinkommen der Fans von

Team D Paralympics ist vergleichbar mit dem durchschnittlichen
Haushaltsnettoeinkommen der Gesamtbevdlkerung.
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Interessen und Vorlieben: Eine vielseitig interessierte Zielgruppe - besonders im Sport-

und Naturschutzbereich
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Fans von Team D Paralympics weisen ein besonders breites
Interessensspektrum auf. Ein vergleichsweise hohes
Interesse besteht bspw. an Natur- und Umweltschutz
und Sport. Auch Politik sowie Lokale Ereignisse und

die Kunst- und Kulturszene sind fiir die Zielgruppe von
hervorzuhebender Bedeutung.

Besonderes Informationsinteresse fiir...
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Aktivitat und Innovationsorientierung: Die Fans von Team D Paralympics sind eine

sportliche und innovative Zielgruppe
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Freizeit: Fans von Team D Paralympics besuchen regelmaBig Sportveranstaltungen, ihnen ist
ihre kdrperliche Fitness wichtig und sie machen gerne Aktivurlaub
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Sportsendungen: Interessierte an der Deutschen Paralympischen Mannschaft sehen gerne

und regelmalig Sportibertragungen und Sportsender. Zudem haben sie im Vergleich zur
Gesamtbevdlkerung ein grof3es Interesse an herausragenden Sportveranstaltungen
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Sportveranstaltungen: Im Vergleich zur Gesamtbevolkerung besuchen Interessierte an der
Deutschen Paralympischen Mannschaft vermehrt Sportveranstaltungen

Besuch von Sportveranstaltungen
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Nachhaltigkeit im Fokus: Fans von Team D Paralympics leben nachhaltig
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Ehrenamt: Interessierte an der Deutschen Paralympischen Mannschaft engagieren sich
ehrenamtlich und sind politisch aktiv

Bin unentgeltlich und ehrenamtlich tatig, in einer Ich nehme aktiv am politischen Leben teil
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40 38,4 30

32,2

30

19,6

20

20 13,9
10
10
0 0

B Gesamtbevolkerung Interessiert mich auch, aber nicht so sehr B Interessiert mich ganz besonders



Fans von Team D Paralympics als Konsumenten: In der Zielgruppe sind bestimmte
attraktive Kaufertypologien und Sonderzielgruppen
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Fans von Team D Paralympics als Konsumenten: Hohe Ausgabebereitschaft trifft auf

erhohtes Qualitatsbewusstsein und Markenaffinitat
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Zusammenfassung der Ergebnisse

> Die Zielgruppe der an der Deutschen Paralympischen Mannschaft Interessierten ist vielseitig und
qualitatsbewusst. Sponsoren treffen hier auf ein Publikum, das tiber ein tiberdurchschnittlich breites
Interessenspektrum verfiigt.

» Grundsitzlich besteht bei der Zielgruppe eine erhohte Kaufbereitschaft und ein besonderes Interesse an
Sport sowie Gesundheit, Wellness. Fans von Team D Paralympics konsumieren qualitatsorientiert und
nachhaltig. Die Interessierten an der Deutschen Paralympischen Mannschaft zihlen auBerdem zu der

Sonderzielgruppe der LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability) und LOVOS (Lifestyle of voluntary
simplicity).

» Grundsitzlich interessiert die Zielgruppe sich sehr fir Natur- und Umweltschutz und hat eine erhéhte
Ausgabebereitschaft fiir nachhaltig hergestellte Produkte und hochwertige Marken.
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