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AWA Sportprofile 2025

Was macht Sportfans zur attraktiven Zielgruppe?

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025

Basis: Bundesrepublik Deutschland, deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahre (71 Mio.)
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Sport bietet ein riesiges Interessenspotenzial -
das emotionale Thema erreicht den groften Teil der Gesellschaft

63% der Gesamtbevolkerung in
Deutschland ab 14 Jahren

interessieren sich fur Sport.

Innerhalb dieser Gruppe sind
sogar 18,55 Millionen
Menschen besonders
interessiert. Dies entspricht
26% der Gesamtbevélkerung.

44,94 Mio. 18,55 Mio. | 71 Mio.
Sport- besonders

_interessierte Sportinteressierte Gesamibevélkerung 14+

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025



Minner und Frauen teilen eine groBe Begeisterung fiir Cysp oo

Sport
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w Interessiert

Interessiert M Nicht interessiert

Interessiert ﬁ

Mebhr als die Halfte (51%) aller

Frauen in der Gesamtbevolkerung in
Deutschland ab 14 Jahren

interessieren sich fiir Sport, 14%
sogar ganz besonders.

Unter Mannern ist die Zielgruppe
noch gréRer: 76% sind an Sport
insgesamt interessiert. Dies
entspricht insgesamt 26,39 Mio.
Menschen.
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Unbezahlbares Engagement: Sportinteressierte leisten
einen wertvollen Beitrag fir die Gesellschaft

VS. 31,1% der besonders
Sportinteressierten Gbernehmen
gesellschaftliche Verantwortung.

27,4% Sie sind ehrenamtlich und
23,8% unentgeltlich in

17.6% Sportvereinen engagiert,
Tendenz steigend.

40%

31,1%

20%

Sie sind eine unersetzbare Stiitze

® i‘ fiir Sportvereine als Lernorte
- 'H H‘ fur Demokratie,
Gemeinschaft und

B Besonders Sportinteressierte = Sportinteressierte Gesamtbevoélkerung  Nicht-Sportinteressierte

Gesundheitsforderung.



Sport und Bewegung sind fester Bestandteil der
Gesellschaft

Soziobkonomischer
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B Zumindest gelegentlich O Haufig

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025
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Nicht nur das Sportinteresse in
der Gesamtbevolkerung ist grold -

auch die eigene korperliche

Betatigung ist fir alle
Altersklassen, gesellschaftliche
Schichten und Geschlechter
haufig bis gelegentlich Teil ihres
Alltags.

Spannende Erkenntnisse fir
Rechtehalter, Sponsoren und
Medien gleichermal3en, um ihre
sportaffinen Zielgruppen zu
vergroldern.
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Sport verbindet - ob im ,Fernsehen®...

Insgesamt 31,23 MIio. Menschen verfolgen gerne

Sportsendungen und -iibertragungen. g’t‘;rt'sgha“g'g vom sozio6konomischen
Unter besonders Sportinteressierten sind es tiber *
80%00. 100%

86%

81% 81%

Besonders
Sportinteressiert

50%
M- ’

[ VR ()
Sportinteressiert 61%
0%

Hoch Mittel Niedrig
O, O, o)
0% 20% 100% Besonders Sportinteressierte, die Sportiibertragungen/-Sendungen
m Sportlbertragungen/-Sendungen sehe ich sehr gern/auch noch gern sehr gern/auch noch gern sehen, nach soziodkonomischem Status

Sportlibertragungen/-Sendungen sehe ich nicht so gern/gar nicht m Besonders Sportinteressiert

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025
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...oder vor Ort!

o . .
82,4% der besonders Sportinteressierten besuchen Dabei sind Sportveranstaltungen ein Treffpunkt

mindestens gelegentlich Sportveranstaltungen. fiir Menschen aller sozialer Schichten.
Jeder Vierte von ihnen ist regelmagig vor Ort.

100%
87% 839%
80% 29%
Besonders

Sportinteressierte 24,8% 57,6%

60%
Sportinteressierte 13,6% 51,2%

40%

Gesamtbevélkerung A 39,2% 20%

0% 50% 100%

0%
Hoch Mittel Niedrig

B RegelmaBRig ® Gelegentlich Nie Mindestens gelegentliche Besucher von Sportveranstaltungen
nach sozio6konomischem Status

® Besonders Sportinteressiert M Gesamtbevélkerung

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025
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Gesundheitsbewusst, tiberdurchschnittlich aktiv und

qualitatsbewusst

x

Sehr Aktive 46,0%

s
Hohe Ausgabe-
bereitschaft fiir 27,7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

m Besonders Sportinteressierte Sportinteressierte m Gesamtbevolkerung

Ein Index-Wert von 100 entspricht dem Anteil in der Gesamtbevolkerung 14+
Lesebeispiel: Unter den besonders Sportinteressierten finden sich 47% mehr sehr Aktive als in der Gesamtbevolkerung.

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025

Gesundheitsbewusstsein
und ein hohes Aktivitats- und
Sportlevel sind unter
Sportinteressierten stark
ausgepragt. Mehr als die Halfte

(53,5%) der besonders

Sportinteressieren sind sehr aktiv.

Und das passende Equipment?
Besonders Sportinteressierte zeigen
eine hohe Zahlungsbereitschaft fir

Sport (46,5%).



Sportinteressierte sind (meinungs-) starke

Markenbotschafter und Trendsetter

Index ¢ 50 100 150

175
Innovatoren 135

139
Trendsetter 122
100
138
Expertenhorizont 122

121
Meinungsstark 113

m Besonders Sportinteressierte Sportinteressierte m Gesamtbevdlkerung

Ein Index-Wert von 100 entspricht dem Anteil in der Gesamtbevolkerung 14+
Lesebeispiel: Unter den besonders Sportinteressierten finden sich 75% mehr Innovatoren als in der Gesamtbevélkerung.

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025
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8,1% der besonders Sportinteressierten sind
Innovatoren, das sind 75% mehr als in der

Gesamtbevolkerung. Weiterhin sind 14,2%
der besonders Sportinteressierten

Trendsetter.

Sponsoren bietet sich so die Chance,
meinungsstarke Sportinteressierte gezielt
anzusprechen und mit ihrem sehr breiten

Expertenhorizont (22,6% mit einem
breiteren Expertenhorizont als in der
Gesamtbevolkerung) zu neuen
Markenbotschaftern zu machen.
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Sportinteressierte: Faszination fiir Technik trifft auf hohe

Ausgabebereitschaft
/" 31,7% DER BESONDERS @

20%
SPORTINTERESSIERTEN

haben eine hohe Ausgabebereitschaft
fur technische Gerate wie Computer oder

10%

13,8%
| v J

0% e

m Besonders Sportinteressierte Sportinteressierte m Gesamtbevdlkerung (28,5% DER BESONDERS E
Expertentum, Kaufverhalten und Nutzungsintensitat im SPORTINTERESSIERTEN
Technikbereich sind unter den technisch Fort- olanen in den néchsten 1-2 Jahren einen
geschrittenen (TAPS) besonders ausgepragt. Diese Computer, Tablet oder Notebook zu
attraktive Zielgruppe ist mit 17,5% stark unter den \kaufen. j

besonders Sportinteressierten vertreten.

Ein Index-Wert von 100 entspricht dem Anteil in der Gesamtbevolkerung 14+
Lesebeispiel: Unter den besonders Sportinteressierten gibt es 54% mehr TAPs als in der Gesamtbevolkerung.

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025
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Mit emotionalem Storytelling durch Sport auf Social
Media punkten: Sportinteressierte an der Spitze

B Nutze das Internet mindestens mehrmals taglich O Nutze das Internet seltener

78,8% der besonders

22.2% Sportinteressierten nutzen das
Internet mindestens mehrmals
taglich. Jede*r Zweite der

besonders Sportinteressierten
nutzt dabei Soziale Netzwerke

(54,9%).

Nutze soziale
Netzwerke, z.B.

Facebook, 51,3% Unter den 20-29 jahrigen

G Sportinteressierten sind es sogar
80,2%, die soziale Netzwerke
. Lont . . Lo conr nutzen und damit mehr als bei den
restlichen 20-29 jahrigen.
B Besonders Sportinteressierte Sportinteressierte ® Gesamtbevdlkerung
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025
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Cvs

Das digitale Spielfeld bietet vielfaltige Moéglichkeiten

i

80%

60%

40%

20%

0%

58,5%

Nicht-Sportinteressierte

47,5% i
D /0
- I I

m Gesamtbevolkerung

53,2%

Das Handy/Smartphone ist
mittlerweile meine wichtigste
Informationsquelle bzw. mein
wichtigstes Informationsmedium

67,3% 70,6%

64,8%

Youtube schaue ich regelmafig/manchmal

Sportinteressierte

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025

B Besonders Sportinteressierte

Fir 53,2% der besonders
Sportinteressierten ist das
Smartphone mittlerweile ihr
wichtigstes Informationsmedium.
AulRerdem schauen 70,6% der
besonders Sportinteressierten
regelmallig oder manchmal
YouTube-Videos.

Dies beweist die digitalen
Moglichkeiten durch

Sport-Contentin Videoform
auf allen Kanalen.
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Sportinteressierte verfolgen regelmaflig Influencer und
sind dabei multithematisch interessiert

Index-Darstellung:

Gesamtbevélkerung = 100
40,6% der besonders Index

Sportinteressierten folgen auf
sozialen Netzwerken regelmafig
Influencern. Dabei sind sie
multithematisch unterwegs
und interessieren sich, neben dem

Follower* zum Thema Sport 245

I

Follower zum Thema Finanzen 14

Follower zum Thema Musik 138
Sport, auch fir andere Themen.
Follower zum Thema Politik

40,6%

36,0%

33,1%

Es gibt Personen, deren Beitrage ich im Internet regelmaRig
verfolge

Follower zum Thema Unterhaltung/Comedy 119

B Gesamtbevélkerung Sportinteressierte M Besonders Sportinteressierte

*Follower = regelmaRiger Empfinger von Informationen einer bestimmten Person, Institution o. A. in sozialen Netzwerken
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Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025
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Sportinteressierte Follower zum Thema Sport als junge
und qualitits- und markenbewusste Zielgruppe

Index-Darstellung:
Nicht-Follower = 100

Bei Sportbekleidung bevorzuge ich
hochwertige Marken

Mich faszinieren Luxusmarken

Ich z&hle mich zu den Trendsettern

Es gibt unverwechselbare, starke
Marken, die wirklich eindrucksvoll
sind

Besonders Sportinteressierte sind Qualitats- und
Markenorientierte Follower.

Unter ihnen legen 125% mehr Wert auf Marken-
Sportbekleidung als unter Nicht-Followern.

W 14-29 Jahre

B 30-49 Jahre
50-69 Jahre
70+ Jahre

49,7%

4,9%
Jeder Zweite besonders Sportinteressierte
Follower zum Thema Sport ist unter 30
Jahre alt.

Ein Index-Wert von 100 entspricht dem Anteil der 14-29 Jahrigen Follower mit besonderem Interesse an Sport

Lesebeispiel: Unter den besonders sportinteressierten Followern zwischen 14 und 29 Jahre gibt es 125% mehr Konsumenten, fir die sich der Kauf von Markenartikeln lohnt als unter Nicht-Followern.

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025
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Eine zukunftsorientierte Zielgruppe mit ausgepragtem
Natur- und Umweltschutzinteresse

36,46 Mio. Sportinteressierte
haben ein Interesse an Natur- und
Umweltschutz (81,1%).

26,8% in der Zielgruppe haben

sogar ein besonderes Interesse an
den zukunftsrelevanten Themen.

81,1%

Dartiber hinaus setzen sich 10,84
Mio. (24,1%) Sportinteressierte
sogar aktiv fiir Natur- und
Umweltschutz cin.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

~N

J

Sportinteressierte m Gesamtbevolkerung

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025
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Sport und E-Sports: Ein Erfolgsmatch mit vielen Fans

M ihihad i
837%..  -722%..

der E-Sport Interessierten haben ebenfalls ein
Interesse an Sport.

der E-Sport Interessierten besuchen
regelmaRig bis gelegentlich eine
Sportveranstaltung

5,57 Mio. E-Sports Interessierte haben 4,81 Mio. E-Sports Interessierte besuchen
auch ein Interesse flr Sport. regelmallig bis gelegentlich eine
Nahezu jede*r Zweite (47,3%) sogar ein Sportveranstaltung.

besonderes. Unter den besonders Interessierten
sind es 1,3 Mio.
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Sponsoring als einzigartige Moglichkeit, um eine attraktive |
Zielgruppe zu erreichen: Besonders Sportinteressierte sind ...

...qualititsorientiert ... markenorientierte ... besonders Social-
Konsumenten Media-affin

71,2% 52,2% 54,9%

... sehr aktiv ... Sportevent- ... nachhaltig
interessiert interessiert

53,5% 82% 79,1%

AWA-Zielgruppentypologien: %-Angaben zdhlen zur Zielgruppe der Besonders Sportinteressierten
Lesebeispiel: 30,3% der besonders Sportinteressierten haben ein ausgepragtes Gesundheitsbewusstsein.

Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalyse 2025
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