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Soziodemographie: Sponsoren treffen im Eishockey auf eine grof3e und gebildete

Zielgruppe

In Deutschland interessieren sich 18,16 Mio. Menschen und
damit 25,6% der Bevélkerung ab 14 Jahren fiir Eishockey.
4,94 Mio. (7%) interessieren sich sogar ganz besonders fiir

den Sport. Frauen stellen mit 25,7% ein Viertel der Zielgruppe
dar. Eishockeyinteressierte Menschen verfligen im Vergleich zur

Gesamtbevdlkerung ber ein leicht erhohtes

Bildungsniveau. Wahrend nur 20,9% der
Gesamtbevoélkerung ein abgeschlossenes Hochschulstudium

vorweisen, sind es bei den Eishockeyinteressierten 22,2 %.
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Soziodemographie: Eishockeyfans arbeiten vermehrt in betriebswirtschaftlichen Berufen und
verfligen Uber ein etwas hoheres Haushaltsnettoeinkommen als die Gesamtbevolkerung
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Die Eishockeyinteressierten sind in nahezu allen beruflichen Feldern
vertreten. Ein GroRteil arbeitet in betriebswirtschaftlichen 0
Berufen. Auch der Bereich Logistik ist tiberdurchschnittlich stark
vertreten. 60
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Interessen und Vorlieben: Eine vielseitig interessierte Zielgruppe - besonders im Sport-
und im Politikbereich

Eishockeyinteressierte Personen weisen ein besonders breites
Sehr breites Interessensspektrum auf. Ein vergleichsweise hohes

Interessenspektrum Interesse besteht bspw. an Geld- und Kapitalanlagen

und Sport. Auch Politik sowie lokale Ereignisse und

Wirtschaftsthemen sind fir die Zielgruppe von

Sehr enges Breites hervorzuhebender Bedeutung.
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Aktivitat und Innovationsorientierung: Die Eishockeyinteressierten sind eine sportliche

und innovative Zielgruppe
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Freizeit: Die Zielgruppe verbringt ihre Freizeit gerne bei Sportevents und interessiert sich
auch fur andere Sportarten
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Das Event- und

Bewegungsinteresse der
Zielgruppe ist vergleichsweise
stark ausgepragt.
Eishockeyinteressierte gehen
vergleichsweise gerne zu

Sportveranstaltungen. Die
Zielgruppe interessiert sich im
Vergleich zur
Gesamtbevoélkerung in
besonderem Malf3e fiir
Ballsportarten wie Basketball,
Handball, FuZball und American
Football sowie Wintersport und
Automobilrennsport.
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Ehrenamt: Eishockeyfans engagieren sich ehrenamtlich
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Eishockeyinteressierte als Konsumenten: Unter den Eishockeyinteressierten finden sich
bestimmte attraktive Kaufertypologien sowie Sonderzielgruppen wieder
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Eishockeyinteressierte als Konsumenten: Hohe Ausgabebereitschaft fur Hobbies und

Freizeitbeschaftigung trifft auf erhdhtes Qualitatsbewusstsein und Markenaffinitat
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Zusammenfassung der Ergebnisse

» Die Zielgruppe im Eishockey ist vergleichsweise grol und grofStenteils mannlich. Sponsoren treffen im
Eishockey auf ein Publikum, welches eine leicht tiberdurchschnittlich gute berufliche Ausbildung

vorweisen kann, vermehrt in betriebswirtschaftlichen Berufen arbeitet und tiber ein leicht
uberdurchschnittliches Haushaltsnettoeinkommen verfiigt.

» Grundsitzlich zeichnet sich die Zielgruppe durch ein breites Interessenspektrum aus, ist tiberaus aktiv,
und gerne viel unterwegs um Neue Erfahrungen zu machen. Neben dem Interesse an einer Vielzahl
weiterer Sportarten interessiert sich die Eishockeyzielgruppe tiberdurchschnittlich fiir korperliche Fitness
sowie Sportveranstaltungen.

> Eishockeyinteressierte Menschen sind auerdem vergleichsweise technikversiert, kosmopolitisch und
innovativ. Besonders ausgeprigt sind die Typologien und Sonderzielgruppen mobile Kosmopoliten und
qualitatsorientierte Konsumenten.

10




(@ VEREINIGUNG

SPORTSPONSORI




